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二、说明、目录、图表目录

        现阶段中国在保健品方面的消费支出仍远低于发达国家。在欧美国家平均消费中，保健

品的消费占总支出的25%以上，中国不到5%，而随着2016年10月份《&ldquo;健康中

国2030&rdquo;规划纲要》的出台以及&ldquo;十三五&rdquo;期间食品药品政策革新，&ldquo;

大健康&rdquo;这一老概念被赋予了新内涵，由大健康产品转变为&ldquo;大健康产

业&rdquo;&ldquo;大健康理念&rdquo;&ldquo;大健康格局&rdquo;，保健品也被推上高潮。由此

可见，中国营养保健品有巨大的发展空间。

        未来十年，中国保健品的渗透率将沿着&ldquo;一二线城市向三四线城市&rdquo;、&ldquo;

老龄人群向中青年人群&rdquo;、&ldquo;滋补功能保健向膳食营养补充&rdquo;的方向逐级演

进，中国保健品行业将进入高速发展的&ldquo;黄金时期&rdquo;，预计到2023年行业市场需求

规模将超过4300亿元。
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8.3.7 天津天狮生物发展有限公司

（1）集团发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

 

第9章：营养保健品行业行销模式及策略分析

9.1 行销模式发展演变

9.1.1 行销模式发展演变

9.1.2 行销模式主要结构

9.2 传统营销模式

9.2.1 药店分销模式

（1）零售药店规模与结构

1）药店数量及销售区域分布

2）药品销售规模

3）药店结构变化



（2）连锁零售药店规模与结构

1）药店数量规模

2）药店销售规模

3）药店竞争格局

（3）药店营养保健品销售情况

1）品类结构

2）品牌结构

3）销售规模

9.2.2 商超渠道分销模式

（1）渠道销售规模

（2）渠道品类选择定位

（3）渠道竞争格局

9.3 直销模式

9.3.1 直销业政策与监管

9.3.2 直销牌照批准与审核

9.3.3 单层直销与多层直销解析

9.3.4 直销运作区域性发展

9.3.5 直销模式适应性分析

9.3.6 直销模式优劣势分析

9.3.7 直销模式转型与调整

（1）国外直销企业转型与调整

（2）直销企业回归与结构冲突

9.3.8 典型直销企业经验借鉴

（1）安利直销模式经验借鉴

9.4 会议营销模式

9.4.1 会议营销操作程序

9.4.2 会议营销目标群体

9.4.3 会议营销主要企业

9.4.4 会议营销优劣势分析

9.4.5 会议营销转型与调整

9.5 电子商务模式

9.5.1 电子商务应用方式



（1）企业网上宣传

（2）网上市场调研

（3）网络分销联系

（4）网上直接销售

9.5.2 电子商务价值链构成

（1）商品供应

（2）销售流通

（3）后勤服务保障

9.5.3 电子商务竞争格局

（1）外部竞争与发展特征

（2）内部竞争与发展特征

9.6 营养保健品营销模式升级

9.6.1 营养保健品服务营销

9.6.2 营养保健品微信营销

（1）微信营销品牌活动式

（2）微信营销O2O折扣式

（3）微信营销广告式

（4）微信互动营销式

9.6.3 营养保健品O2O化

（1）营养保健品O2O机遇与挑战

1）营养保健品O2O机遇

2）营养保健品O2O困境

（2）营养保健品O2O实施思路

1）营养保健品O2O模式主流思路

2）营养保健品O2O模式实施关键

（3）营养保健品O2O模式突破口

（4）营养保健品O2O模式典型案例

1）网星点康

2）叮当送药

 

第.10章：营养保健品行业发展趋势与投资分析

10.1 营养保健品行业发展趋势与预测



10.1.1 市场发展趋势分析

10.1.2 市场发展前景预测

10.2 营养保健品行业投资特性

10.2.1 进入壁垒

（1）生产环节壁垒

（2）渠道流通壁垒

（3）品牌壁垒

10.2.2 盈利模式

10.2.3 盈利因素

10.3 营养保健品行业投资风险

10.3.1 政策风险

10.3.2 供求风险

10.3.3 关联产业风险

10.3.4 贸易环境风险

10.4 营养保健品行业投资建议

10.4.1 行业投资现状

10.4.2 主要投资建议
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