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二、说明、目录、图表目录
 营养保健品产业链：

资料来源：中企顾问网整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国营养保健品行业分析与战略咨询报告》共十章。首先

介绍了中国营养保健品行业市场发展环境、中国营养保健品整体运行态势等，接着分析了中

国营养保健品行业市场运行的现状，然后介绍了中国营养保健品市场竞争格局。随后，报告

对中国营养保健品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国营养保健品行业发展趋势与

投资预测。您若想对营养保健品产业有个系统的了解或者想投资营养保健品行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等营养

保健品。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计营养保健品及证券交易所等，价

格数据主要来自于各类市场监测营养保健品。

 

报告目录：

第.一部分 营养保健品行业发展环境

第.一章 营养保健品行业研究报告综述 

第.一节 营养保健品行业定义 

一、行业概念 

二、行业主要应用领域

三、研究方法及统计工具

第二节 营养保健品行业特征分析 

一、产业链构成图分析 

二、产业链上下游潜力及前景解读 

营养保健品所用原料分为 8 大类，即普通食品、新资源食品、真菌、益生菌、营养素补充剂

、既是食品又是药品的物品、可用于保健食品的物品、提取物。对于难以归入某一类别的原

料归为&ldquo;其他物质&rdquo;。

为更好地探讨营养保健品原料标准情况，对普通食品类原料及其他物质类原料进一步细分：

普通食品原料根据 GB 2760-2011《食品安全国家标准 食品添加剂使用标准》所附食品分类进

一步细分，将普通食品类原料分为 21 类，包括乳及乳制品、食用油脂及其制品、水果及其制

品、蔬菜及其制品、豆类及其制品、食用菌及其制品、藻类及其制品、坚果及籽类、可可制

品、巧克力和巧克力制品、谷物及其制品、淀粉及其制品、肉及肉制品、水产品及其制品、



蛋及蛋制品、食糖及淀粉糖、调味品、饮料类、酒类、茶类、花粉及其他类；对于其他物质

类原料根据其使用情况及对应标准情况，细分为三类：未列入名单但已普遍使用的物质；未

列入名单但中国药典中有规定的物质；无对应标准且使用频次低于 3 次的物质。

根据各类原料使用频次，梳理保健食品所用原料种类分布情况。其中，营养素补充剂类原料

使用频次最高，占 40.75%；其次为普通食品类原料，占 17.74%。既是食品又是药品的物品、

可用于保健食品的物品使用频次相近，分别占 14.89%及 14.85%。随后依次是提取物类原料、

其他物质类原料、真菌类、新资源食品、益生菌。不同原料在保健品中使用情况

资料来源：中企顾问网整理

第三节 营养保健品行业经济指标分析 

一、营养保健品行业&ldquo;十二五&rdquo;规划运行特点分析

二、营养保健品行业&ldquo;十二五&rdquo;规划市场现状分析

三、营养保健品行业&ldquo;十二五&rdquo;规划运行特点分析

四、营养保健品行业&ldquo;十三五&rdquo;规划运行特点判断分析

五、营养保健品行业&ldquo;十三五&rdquo;规划运行潜力解读分析

六、营养保健品行业&ldquo;十三五&rdquo;规划运行市场规模分析预测

 

第二章 2019年中国营养保健品行业运行环境分析 

第.一节 营养保健品行业政治法律环境

一、行业法律法规及相关标准

二、行业相关&ldquo;十三五&rdquo;发展规划解读

第二节 行业宏观经济形势运行及影响分析

第三节 行业社会形势运行及影响分析

 

第二部分 营养保健品行业运行分析

第三章 2019年中国营养保健品行业运行分析

第.一节 中国营养保健品行业发展状况分析

1、营养保健品行业发展阶段分析

2、营养保健品行业发展特点分析

3、营养保健品行业发展有利不利因素分析

第二节 我国营养保健品行业问题和挑战分析

第三节 &ldquo;十三五&rdquo;营养保健品行业发展前景预测 

 



第四章 2019年中国营养保健品行业整体运行指标分析 

第.一节 营养保健品行业总体规模分析 

第二节 营养保健品行业SWOT分析 

第三节 营养保健品行业财务指标总体分析 

一、行业盈利能力分析 

二、行业偿债能力分析 

三、行业营运能力分析 

四、行业发展能力分析 

 

第五章 2019年中国营养保健品行业供需形势分析 

第.一节 全国营养保健品行业供给分析
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一、消费需求特征分析

二、需求影响因素分析
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第三节 营养保健品行业产销率分析
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第.一节 营养保健品产业结构分析 

一、市场细分充分程度分析 
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三、各细分市场占总市场的结构比例 

四、领先企业的结构分析（所有制结构） 

第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析 

一、产业价值链条的构成 

二、产业链条的竞争优势与劣势分析 

第三节 产业结构发展预测 

一、产业结构调整指导政策分析 



二、产业结构调整中消费者需求的引导因素 

三、中国营养保健品行业参与国际竞争的战略市场定位 
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一、中国营养保健品营销概况 
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5、客户议价能力 
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