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   陶瓷电容器又可分为单层陶瓷电容器和多层陶瓷电容器，其中单层陶瓷电容器即在陶瓷基片

两面印涂银层，然后经低温烧成银质薄膜作极板后制作而成，其外形以圆片形居多。

   多层陶瓷电容器则采用多层堆叠的工艺，将若干对金属电极嵌入陶瓷介质中，然后再经高温

共烧而形成，其又可以分为引线式多层陶瓷介电容器和MLCC（片式多层陶瓷电容器）

。MLCC不仅等效电阻低、耐高压/高温、体积小、电容量范围宽，价格也较低，下游应用较

为广泛，其市场规模约占整个陶瓷电容器的93%。

   在过去的几年，随着中国日益成为全球主要的电子信息产品制造基地，国内电子元器件市场

需求总量呈现快速增长态势，其中 MLCC 的产销及进出口都呈快速增长态势。近两年全球经

济景气度下滑，中国经济发展速度放缓，MLCC 产业亦受到影响，但由于智能互联网产品及

新能源等新兴行业的高速发展，中国MLCC 产业依旧保持着较高速度的发展。 2009-2017年中

国MLCC行业市场规模

   除了下游应用领域，其他领域如工业、安防、物联网等领域的发展也将带动MLCC需求成长

。 

   未来5G时代到来影响的不仅仅是智能手机，除智能手机以外，车联网、物联网领域终端及

以VR/AR为代表的新型便携式智能终端都将高速发展，有望接力智能手机成为下一代智能硬

件的爆发领域。随着车联网、物联网、智能城市等逐渐走向现实，未来将是一个无线连接一

切的世界，联网设备会大幅增加。Gartner数据显示，2016年全球物联网终端设备共64亿部，

而到2020年物联网终端设备将达到208亿部，年均复合增长率高达34.26%。终端设备的爆发式

增长将为MLCC创造新的增长空间。2017-2022年小尺寸被动元件增长的主要市场驱动力

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国MLCC行业前景展望与行业竞争对手分析报告》共十章

。首先介绍了中国MLCC行业市场发展环境、MLCC整体运行态势等，接着分析了中国MLCC

行业市场运行的现状，然后介绍了MLCC市场竞争格局。随后，报告对MLCC做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国MLCC行业发展趋势与投资预测。您若想对MLCC产业有个系统

的了解或者想投资中国MLCC行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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