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二、说明、目录、图表目录

  PDA（Personal Digital Assistant），又称为掌上电脑，可以帮助我们完成在移动中工作，学习

，娱乐等。按使用来分类，分为工业级PDA和消费品PDA。工业级PDA主要应用在工业领域

，常见的有条码扫描器、RFID读写器、POS机等都可以称作PDA；消费品PDA包括的比较多

，智能手机、平板电脑、手持的游戏机等。

  PDA(Personal Digital Assistant)，是个人数字助手的意思。顾名思义就是辅助个人工作的数字

工具，主要提供记事、通讯录、名片交换及行程安排等功能。

  随着科技的爆炸式发展，PDA的性能得到了快速地提高。进入20世纪90年代，欧美开始出现

开放式的PDA，大部分人称之为掌上电脑。

  掌上电脑最大的特点是具有开放式的操作系统，支持软硬件升级，集信息的输入、存储、管

理和传递于一体，具备常用的办公、娱乐、移动通信等强大功能。因此，PDA完全可以称作

一个移动办公室。当然，并不是任何PDA都具备以上所有功能；即使具备，也可能由于缺乏

相应的服务而不能实现。但可以预见，PDA发展的趋势和潮流就是计算、通信、网络、存储

、娱乐、电子商务等多功能的融合。

  其实对于掌上电脑也没有一个确切的定义，也有人把记事本称作掌上电脑，一般情况下掌上

电脑是指带有PalmOS、WindowsCE或者其他开放式操作系统，具有网络功能，并且可以由用

户自由进行软硬件升级。也就是说，用户除了扩展硬件以外，还可以加装软件，甚至可以自

己开发程序在它上面运行。

在使用上，它比台式电脑操作简单、移动方便，功能实用，消除了台式电脑的五大限制，即

：移动的限制性、使用的复杂性、移动联网的困难性、价格的昂贵性、用途的闲置性。

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国PDA行业发展趋势与发展前景报告》共十七章。首先介

绍了PDA行业市场发展环境、PDA整体运行态势等，接着分析了PDA行业市场运行的现状，

然后介绍了PDA市场竞争格局。随后，报告对PDA做了重点企业经营状况分析，最后分析

了PDA行业发展趋势与投资预测。您若想对PDA产业有个系统的了解或者想投资PDA行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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