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二、说明、目录、图表目录

        近几年来，中国的广告业进入了一个空前活跃时期，无论是广告公司的数量，从业人数

，还是广告营业额，都呈现迅速增长的态势。在广告业飞速发展的今天，也看到目前国内广

告公司发展中存在的许多问题，已直接影响到我国广告业的健康发展。

        中国广告市场犹如一块大蛋糕，众多广告公司前来分割而食，使广告经营单位和从业人

员急速增加，人员良莠不齐，懂经营管理的少，小本经营的多。作为行业重要力量的专业广

告公司，平均每家人数不足20人。广告公司的规模化经营已成为行业正常发展的&ldquo;瓶

颈&rdquo;，已有的广告专业人才远远不能满足我国广告公司发展的需要，而传统的管理模式

也制约了广告公司的发展前景，这也是造成目前我国广告行业水平不高的重要原因。

        数据显示，2019年广告经营单位112.31万户，同比增长28.3%，其中私营企业80.32万户，同

比增长32.4%。这是我国广告行业经营单位首次突破了百万户关口，并且同比增速高达28.3%

，增长十分迅速。
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