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二、说明、目录、图表目录

  户外广告是在建筑物外表或街道、广场等室外公共场所设立的霓虹灯、广告牌、海报等。户

外广告是面向所有的公众，所以比较难以选择具体目标对象，但是户外广告可以在固定的地

点长时期地展示企业的形象及品牌，因而对于提高企业和品牌的知名度是很有效的。  

  视频媒体为户外广告的重点媒体投放趋势，其中楼宇液晶稳居首位。2017年上半年，视频媒

体的投放额同比增长20%，其中楼宇液晶稳居首位，2017年上半年投放额为187.9亿元，地铁

电子屏、地铁电视、公交电视2017年上半年投放额分别为10.3亿元、25.4亿元、18.8亿元。2017

年上半年视频媒体各细分类型投放额对比（单位：亿元） 

  分地域来看，各级城市户外广告投放额均逐年上升，其中，三级城市增速最快，2017年上半

年同比增速22%，较上年同期增长了11个百分点。在一二级城市中，广州的投放额增长最快

，2017年上半年实际增长16%，超过北京（5%）、上海（-2%）、深圳（+9%），主要源于阳

光100阿尔勒、有心二手车交易平台、美食台微博、我主良缘等品牌的大量投放；二级城市中

，重庆、杭州、大连的投放额实际增长超过10%；三级市场中，投放额实际增长普遍较高，

青岛、郑州、宁波、长春、福州的增速均超过15%。2017年上半年各级市场户外广告投放额同

比增速（单位：%） 

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国户外广告行业分析与市场供需预测报告》共七章。首先

介绍了户外广告行业市场发展环境、户外广告整体运行态势等，接着分析了户外广告行业市

场运行的现状，然后介绍了户外广告市场竞争格局。随后，报告对户外广告做了重点企业经

营状况分析，最后分析了户外广告行业发展趋势与投资预测。您若想对户外广告产业有个系

统的了解或者想投资户外广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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