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源整合战略分析5.2.3合作共赢战略分析5.2.4广播网战略分析5.3案例&mdash;&mdash;北京广播

网分析5.3.1北京广播在线建设运营分析（1）网站建设背景（2）网站运营模式5.3.2北京广播

网改造路径分析 第6章：国内外优秀广播电台全媒体转型与优秀案例6.1国外优秀广播电台全

媒体转型与优秀案例分析6.1.1英国广播公司（BBC）全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体

转型路径概述（2）数字广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）互联网广播发展状

况（5）全媒体转型策略分析（6）全媒体转型经验借鉴6.1.2哥伦比亚广播公司（CBS）全媒体

转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）移动多媒体广播发展状况（3）网络广播

发展状况（4）全媒体转型策略分析（5）全媒体转型经验借鉴6.2中央级优秀广播电台全媒体

转型与优秀案例分析6.2.1中央人民广播电台全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径

概述（2）中国广播网发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）手机版业务发展状况（5

）手机广播电视发展状况（6）有声阅读业务发展状况（7）全媒体转型经验借鉴6.2.2中国国

际广播电台全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）国际在线发展状况（3

）网络台发展状况（4）全媒体转型经验借鉴6.3省市级广播电台全媒体转型与优秀案例分

析6.3.1北京广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状

况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.2吉林省广播全媒体转型与优

秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况

（4）优秀全媒体案例分析6.3.3黑龙江广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径

概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.4上

海广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移

动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.5江苏广播全媒体转型与优秀案例分析

（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀

全媒体案例分析6.3.6浙江广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网

络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.7安徽广播全媒

体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广

播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.8湖北广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体



转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分

析6.3.9广东广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状

况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.10云南广播全媒体转型与优秀

案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况

（4）优秀全媒体案例分析6.3.11青海广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概

述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析 第7章：

中国优秀广播电台经营情况与节目模式创新分析7.1中央级优秀广播电台经营情况与节目模式

创新分析7.1.1中央人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播节

目交易分析（4）广播广告经营情况（5）广播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7）节

目创新案例研究（8）节目研发最新动向7.1.2中国国际广播电台（1）广播电台发展概况（2）

热播广播节目研究（3）广播节目交易分析（4）广播产业经营情况（5）广播电台播放频道

（6）广播电台收听分析（7）节目创新案例研究（8）节目研发最新动向7.2省市级优秀广播电

台经营情况与节目模式创新分析7.2.1北京人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广

播节目研究（3）广播节目交易分析（4）广播广告经营情况（5）广播电台播放频道（6）广

播电台收听分析（7）节目创新案例研究7.2.2天津人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）

热播广播节目研究（3）广播广告经营情况（4）广播电台播放频道（5）广播电台收听分析

（6）节目创新案例研究7.2.3山西人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研

究（3）广播广告经营情况（4）广播电台播放频道（5）广播电台收听分析7.2.4内蒙古人民广

播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播业务能力分析（4）广播广

告经营情况（5）广播电台播放频道（6）广播电台收听分析7.2.5辽宁人民广播电台（1）广播

电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播节目交易分析（4）广播广告经营情况（5）

广播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7）节目创新案例研究7.2.6吉林人民广播电台（1

）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播节目交易分析（4）广播广告经营情况

（5）广播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7）节目创新案例研究（8）节目研发最新

动向7.2.7黑龙江人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播节目

交易分析（4）广播广告经营情况（5）广播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7）广播

电台交流活动7.2.8上海人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广

播节目交易分析（4）广播广告经营情况（5）广播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7

）节目创新案例研究7.2.9江苏省广播电视总台广播传媒中心（1）广播电台发展概况（2）热

播广播节目研究（3）广播业务交流分析（4）广播广告经营情况（5）广播电台播放频道（6

）广播电台收听分析（7）节目创新案例研究7.2.10浙江人民广播电台（1）广播电台发展概况

（2）热播广播节目研究（3）广播广告经营情况（4）广播电台播放频道（5）广播电台收听



分析（6）节目创新案例研究7.2.11安徽人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播

节目研究（3）广播广告经营情况（4）广播电台播放频道（5）广播电台收听分析（6）节目

创新案例研究7.2.12江西广播电视台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广

播广告经营情况（4）广播电台播放频道（5）节目创新案例研究7.2.13山东广播电视台（1）

广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播业务交流分析（4）广播广告经营情况

（5）广播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7）节目创新案例研究7.2.14河南人民广播

电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播广告经营情况（4）广播电台

播放频道（5）广播电台收听分析（6）节目创新案例研究7.2.15湖北广播电视台（1）广播电

台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播电视业务分析（4）广播广告经营情况（5）广

播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7）节目创新案例研究 部分图表目录：图表1：报告
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