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二、说明、目录、图表目录

   90后、00后以及更年轻的代际群体对于互联网化的生活方式接受度较高，有着天然的黏性和

归属感，对于近5-10年发展壮大的互联网内容付费市场有较强的认知度和认可度，我们将这

样一个群体定义为&ldquo;天然付费群体&rdquo;。2015年的&ldquo;天然付费群体&rdquo;

（1990年及之后出生的人口，对应2015年约取0~24岁群体）约4亿人，占总人口的29.3%；

到2020年，&ldquo;天然付费群体&rdquo;预计占总人口的比例约34.1%，2025-2035年每隔5年的

预计占比分别为39.0%、43.9%和48.9%。从绝对数角度看，从2015-2035年每5年的&ldquo;天然

付费群体&rdquo;人口分别为4亿、4.88亿、5.74亿、6.58亿和7.4亿，2020-2035年每5年的同比增

速分别为21.3%、17.6%、14.7%和12.5%。同时，90、00后的兴趣爱好更加广泛，对个性化的需

求更加突出。  2017年12月网络娱乐类应用使用率     

-   

占网民比例（%）   

占手机网民比例（%）       

网络音乐   

71.0%   

68.0%       

网络文学   

48.9%   

45.6%       

网络游戏   

57.2%   

54.1%       

网络视频   

75.0%   

72.9%       

游戏直播   

29.0%   

-       

真人秀直播   

28.5%   

-   数据来源：公开资料整理



   中企顾问网发布的《2020-2026年中国网络娱乐市场深度分析与投资战略研究报告》共十一

章。首先介绍了网络娱乐相关概念及发展环境，接着分析了中国网络娱乐规模及消费需求，

然后对中国网络娱乐市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国网络娱乐面临的机遇及

发展前景。您若想对中国网络娱乐有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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。而2012年，用户在每个移动设备上所有视频平台观看移动互联网视频日均时间为13分钟
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，44.4%的网络视频用户已经不再接触电视、电台、报纸等任何传统媒体。56.1%的用户选择

每天在智能手机上收看视频。从传统娱乐模式向视频媒体转换，用户需求有望进一步提升。

网络视频用户使用传统媒体比率数据来源：公开资料整理
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三、企业资源与能力

四、可预期的战略定位



第三节 网络娱乐企业战略规划策略分析

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第四节 网络娱乐企业重点客户战略实施

一、重点客户战略的必要性

二、重点客户的鉴别与确定

三、重点客户的开发与培育

四、重点客户市场营销策略

 

第十一章 研究结论及投资建议

第.一节 网络娱乐行业研究结论

第二节 网络娱乐行业投资价值评估

第三节网络娱乐行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议 
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