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二、说明、目录、图表目录

        随着中国网民的不断增加，网游玩家的数量也一路飙升，这无疑造就了网游成为广告新

媒体的一种必然趋势。现在越来越多的广告商开始青睐网游广告，它的广告价值也开始慢慢

得到体现。但网游广告在国内尚处于低级阶段，同时它也存在着诸多投放风险。  

        网络游戏定向传播上有着传统媒体无法比拟的巨大优势：一是目标受众明确、准确度高

，游戏玩家的年龄集中在16-35岁之间，以学生和白领为主，特别是信息产业从业人员和企事

业单位管理人员，这个族群独立性强，经济来源稳定、喜欢尝试新事物。二是广告送达率高

，不受时间约束和空间限制。一款成功的网络游戏，每时每刻都有数以万计的玩家进入，并

且成为一个一年中每个24小时不间断运作的大众媒体平台，从而吸引大量的注意力和访问量

。

        新修订的《广告法》放宽了对网游的限制。网络游戏广告具有传统广告不可比拟的优越

性。在网络游戏上做广告不但成本低、方式灵活且不具有传统广告带有的强迫性，能够引起

受众更高的接受度和互动性。作为一种新型的广告载体，网络游戏的发展空间不可限量。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国网络游戏广告市场评估与投资前景报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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