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二、说明、目录、图表目录

       2017年我国男装休闲装需求量约54.91亿件，其中商务休闲装需求量约25.41亿件，时尚休闲

装需求量约29.5亿件。       2011-2017年中国男装休闲装需求情况          资料来源：中企顾问网整

理

 

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国男装休闲装行业分析与发展趋势研究报告》共十三章

。首先介绍了中国男装休闲装行业市场发展环境、中国男装休闲装整体运行态势等，接着分

析了中国男装休闲装行业市场运行的现状，然后介绍了中国男装休闲装市场竞争格局。随后

，报告对中国男装休闲装做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国男装休闲装行业发展

趋势与投资预测。您若想对男装休闲装产业有个系统的了解或者想投资男装休闲装行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等男

装休闲装。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局

及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计男装休闲装及证券交易所等，

价格数据主要来自于各类市场监测男装休闲装。

 

报告目录：

第.一章 男装休闲装产业概述第.一节 男装休闲装产业定义第二节 男装休闲装产业发展历程第

三节 男装休闲装应用领域情况第四节 男装休闲装产业链分析 

第二章 2017-2019年世界男装休闲装行业市场运行形势分析第.一节 2017-2019年全球男装休闲

装行业发展概况第二节 世界男装休闲装行业发展走势一、全球男装休闲装行业市场分布情况

二、全球男装休闲装行业发展趋势分析第三节 全球男装休闲装行业重点国家和区域分析一、

北美二、亚洲三、欧盟 

第三章 中国男装休闲装行业发展环境分析第.一节 男装休闲装行业经济环境分析一、经济发

展现状分析二、经济发展主要问题三、未来经济政策分析第二节 男装休闲装行业政策环境分

析一、男装休闲装行业相关政策二、男装休闲装行业相关标准第三节 男装休闲装行业其他环

境分析 

第四章 中国男装休闲装行业市场供需状况分析第.一节 中国男装休闲装市场规模情况第二节 

中国男装休闲装行业盈利情况分析第三节 中国男装休闲装市场需求状况一、2015-2019年男装

休闲装市场需求情况二、2019年男装休闲装行业市场需求特点分析三、2020-2026年男装休闲

装市场需求预测第四节 中国男装休闲装行业市场供给状况一、2015-2019年男装休闲装市场供



给情况

2017年我国男装休闲装产量约105.4亿件，其中商务休闲装产量约48.2亿件，时尚休闲装产量

约57.2亿件。     2011-2017年中国男装休闲装产量情况          资料来源：中企顾问网整理 二

、2019年男装休闲装行业市场供给特点分析三、2020-2026年男装休闲装市场供给预测第五节 

男装休闲装行业市场供需平衡状况 

第五章 中国男装休闲装行业规模与效益分析预测第.一节 男装休闲装行业规模分析及预测一

、2015-2019年男装休闲装行业资产规模变化分析二、2020-2026年男装休闲装行业资产规模预

测三、2015-2019年男装休闲装行业收入和利润变化分析四、2020-2026年男装休闲装行业收入

和利润预测第二节 男装休闲装行业效益分析一、2015-2019年男装休闲装行业三费变化二

、2015-2019年男装休闲装行业效益分析 

第六章 2015-2019年中国男装休闲装行业重点区域发展分析

第.一节 东部地区男装休闲装市场分析

一、2015-2019年行业发展现状

二、2015-2019年市场需求分析

三、2015-2019年市场规模分析

四、2020-2026年行业发展形势

第二节 西部地区男装休闲装市场分析

一、2015-2019年行业发展现状

二、2015-2019年市场需求分析

三、2015-2019年市场规模分析

四、2020-2026年行业发展形势 

第七章 中国男装休闲装行业进出口情况分析第.一节 男装休闲装行业进出口情况一

、2015-2019年男装休闲装行业进出口情况三、2020-2026年男装休闲装行业进出口情况预测第

二节 2020-2026年男装休闲装行业进出口面临的挑战及对策 

第八章 男装休闲装行业上、下游市场分析第.一节 男装休闲装行业上游一、行业发展现状二

、行业集中度分析三、行业发展趋势预测第二节 男装休闲装行业下游一、关注因素分析二、

需求特点分析 

第九章 中国男装休闲装行业重点企业竞争力分析

第.一节海澜之家

一、公司简介

二、公司经营情况分析

1.企业主要经济指标



2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析

第二节九牧王Joeone

一、公司简介

二、公司经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析

第三节利郎LILANZ

一、公司简介

二、公司经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析

第四节柒牌

一、公司简介

二、公司经营情况分析



1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析

第五节七匹狼

一、公司简介

二、公司经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析

第六节劲霸K-BOXING

一、公司简介

二、公司经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析

第七节才子TRIES

一、公司简介



二、公司经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析

第八节太子龙

一、公司简介

二、公司经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、公司主营业务及产品结构分析

四、公司竞争优势和劣势分析

五、公司发展最新发展动态分析

六、公司未来发展前景及战略规划分析 

第十章 2020-2026年男装休闲装行业发展趋势及投资风险分析第.一节 当前男装休闲装行业存

在的问题第二节 男装休闲装未来发展预测分析一、中国男装休闲装发展方向分析二

、2020-2026年中国男装休闲装行业发展规模三、2020-2026年中国男装休闲装行业发展趋势预

测第三节 2020-2026年中国男装休闲装行业投资风险分析一、男装休闲装市场竞争风险二、男

装休闲装原材料压力风险分析三、男装休闲装技术风险分析四、男装休闲装政策和体制风险

五、男装休闲装行业未来市场的威胁 

第十一章 中国男装休闲装行业营销策略分析第.一节 男装休闲装市场推广策略研究分析一、

做好男装休闲装产品导入二、做好男装休闲装产品组合和产品线决策三、男装休闲装行业城

市市场推广策略第二节 男装休闲装行业渠道营销研究分析一、男装休闲装行业营销环境分析

二、男装休闲装行业现存的营销渠道分析三、男装休闲装行业终端市场营销管理策略第三节 

男装休闲装行业营销战略研究分析一、中国男装休闲装行业有效整合营销策略二、建立男装

休闲装行业厂商的双嬴模式 



第十二章 男装休闲装行业发展机会及对策建议第.一节 男装休闲装行业发展风险防范建议第

二节 男装休闲装行业发展机会及建议一、男装休闲装行业总体发展机会及发展建议二、男装

休闲装行业并购发展机会及建议三、男装休闲装市场机会及发展建议四、男装休闲装发展现

状及存在问题五、男装休闲装企业应对策略 

第十三章 男装休闲装市场预测及项目投资建议第.一节 中国男装休闲装行业生产、营销企业

投资运作模式分析第二节 男装休闲装行业外销与内销优势分析第三节 2020-2026年中国男装休

闲装行业市场规模及增长趋势第四节 2020-2026年中国男装休闲装行业投资规模预测第五节

2020-2026年男装休闲装行业市场盈利预测第六节 建议 

图表目录：图表 2015-2019年中国GDP及增长率统计图表 2019年国内生产总值统计图表 2014

年-2019年工业经济增长情况图表 2015-2019年中国社会固定投资额以及增长率图表 2019年中国
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