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二、说明、目录、图表目录

       婚庆，具体来说指的是婚礼庆典策划。 婚礼策划是指为客人量身打造的婚礼。它涵盖各

种婚礼形式或是各种婚礼形式的组合体，它是根据每位新人的不同爱好、追求或诉求点而不

同为新人量身定做的婚礼。  

       婚庆包括，婚纱摄影，婚宴酒席，婚庆策划，主持司仪，婚车出租，婚礼跟拍，婚礼摄像

，蜜月旅游等相关行业。

       2016年，全国依法办理结婚登记比上年下降6.7％。随着受教育程度的提高，结婚年龄也在

不断推后。

       中国结婚率也逐年下跌， 2016年中国结婚率跌破9%，仅8.3&permil;。未来随着适婚人群减

少，结婚年龄推迟，中国结婚人数将或有所减少，但是未来5-10年将会持续增长，主要由

于85后和90后结婚爆发期。2011-2016年中国结婚率走势中国结婚登记人数

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国婚庆行业前景展望与未来发展趋势报告》共十三章。

首先介绍了中国婚庆行业市场发展环境、婚庆整体运行态势等，接着分析了中国婚庆行业市

场运行的现状，然后介绍了婚庆市场竞争格局。随后，报告对婚庆做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国婚庆行业发展趋势与投资预测。您若想对婚庆产业有个系统的了解或者

想投资中国婚庆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章婚庆产业概述
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第三节2019年婚庆产业发展状况

第四节2019年中国婚庆产业存在的问题

第五节2012-2019年我国婚庆产业发展策略

 

第二章2012-2019年我国婚庆市场总体概况

第.一节2019年我国婚庆市场总体情况



一、2019年我国婚庆市场概况

二、2019年婚庆市场发展特点

三、我国婚庆市场的多样化选择

四、我国婚庆市场两大走势解析

第二节二手婚庆用品市场分析

第三节网上婚庆市场分析

第四节农村婚庆用品租赁市场分析

第五节2020-2026年我国婚庆市场前景展望

 

第三章2012-2019年我国婚庆市场竞争分析

第.一节中国婚庆市场竞争状况

第二节婚庆市场营销分析

一、婚庆市场的营销状况解析

二、浅析婚庆公司之网络营销

三、婚庆经济大蛋糕的营销策略

四、五一黄金周婚庆促销方略全解析

第三节婚庆市场品牌分析

二、中国婚庆市场缺乏婚庆主导品牌产品

二、中国婚庆产业品牌化建设

第四节中国婚庆产业的品牌战略分析

 

第四章2012-2019年我国婚庆消费市场分析

第.一节婚庆消费市场概况

一、2019年我国新婚消费需求现状

二、2019年我国新婚消费结构

三、2012-2019年我国结婚消费需求的发展趋势

第二节婚庆消费走势

一、中国婚庆消费市场新动态

二、婚庆消费市场从传统到个性

三、婚庆高峰消费者和商家开始向理性回归

三、2019年婚庆时尚品成为消费新热点

第三节婚庆消费应注意的问题



一、婚庆消费市场的五大问题

二、婚庆市场的消费纠纷

三、婚庆消费要注意陷阱

四、婚庆消费存在的八大误区

 

第五章2012-2019年我国区域婚庆市场分析

第.一节2020-2026年上海婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年上海结婚人口数量统计

二、上海新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年上海婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年上海举行婚礼的各项费用支出比例

三、上海婚庆市场存在的问题

四、2012-2019年我国上海婚庆市场前景展望

第二节2020-2026年北京婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年北京结婚人口数量统计

二、北京新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年北京婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年北京举行婚礼的各项费用支出比例

三、北京婚庆市场存在的问题

四、2012-2019年我国北京婚庆市场前景展望

第三节2020-2026年广州婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年广州结婚人口数量统计

二、广州新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年广州婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年广州举行婚礼的各项费用支出比例

三、广州婚庆市场存在的问题

四、2012-2019年我国广州婚庆市场前景展望

第四节2020-2026年深圳婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年深圳结婚人口数量统计

二、深圳新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年深圳婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年深圳举行婚礼的各项费用支出比例



三、深圳婚庆市场存在的问题

四、2012-2019年我国深圳婚庆市场前景展望

第五节2020-2026年汕头婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年汕头结婚人口数量统计

二、汕头新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年汕头婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年汕头举行婚礼的各项费用支出比例

三、汕头婚庆市场存在的问题

四、2012-2019年我国汕头婚庆市场前景展望第六节2020-2026年杭州婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年杭州结婚人口数量统计

二、杭州新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年杭州婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年杭州举行婚礼的各项费用支出比例

三、2012-2019年我国杭州婚庆市场前景展望

第七节2020-2026年宁波婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年宁波结婚人口数量统计

二、宁波新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年宁波婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年宁波举行婚礼的各项费用支出比例

三、2012-2019年我国宁波婚庆市场前景展望

第八节2020-2026年温州婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年温州结婚人口数量统计

二、温州新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年温州婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年温州举行婚礼的各项费用支出比例

三、2012-2019年我国温州婚庆市场前景展望

第九节2020-2026年古城绍兴婚庆市场发展状况及预测

一、2012-2019年古城绍兴结婚人口数量统计

二、古城绍兴新人婚庆市场消费状况

（一）2012-2019年古城绍兴婚庆市场消费结构

（二）2012-2019年古城绍兴举行婚礼的各项费用支出比例

三、2012-2019年我国古城绍兴婚庆市场前景展望
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第十一节2020-2026年厦门婚庆市场发展状况及预测

第十二节2020-2026年泉州婚庆市场发展状况及预测

第十三节2020-2026年武汉婚庆市场发展状况及预测

第十四节2020-2026年宜昌婚庆市场发展状况及预测
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第十六节2020-2026年兰州婚庆市场发展状况及预测

第十七节2020-2026年唐山婚庆市场发展状况及预测
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第二十节2020-2026年郴州婚庆市场发展状况及预测

 

第六章2012-2019年我国婚庆服务市场分析

第.一节婚庆服务市场概况
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第三节婚车租赁市场分析

第四节婚车装扮市场分析

 

第七章2012-2019年我国蜜月旅游市场分析

第.一节蜜月旅游市场概况

一、蜜月旅游市场的特点

二、蜜月游已成旅游市场新宠

三、节后蜜月旅游市场火热

第二节地区蜜月旅游市场

第三节蜜月旅游线路分析

第四节蜜月旅游面临的挑战及对策

一、旅行社蜜月游存在的问题

二、蜜月旅游市场待开发

三、蜜月游市场发展策略



 

第八章2012-2019年我国婚纱摄影市场分析

第.一节婚纱摄影市场概况

第二节地区婚纱摄影市场竞争状况
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二、2012-2019年我国婚纱礼服不同层次消费额度调查

二、2006-2019年我国婚纱网购市场分析

三、2006-2019年我国定制婚纱市场分析

五、2006-2019年我国婚纱晚礼服行业分析

第二节婚纱区域市场分析

第三节婚纱礼服市场竞争分析

一、买婚纱冲击婚纱租赁市场

二、婚纱行业企业竞争力解析

 

第十章2012-2019年婚宴及婚宴酒市场分析

第.一节婚宴市场分析

一、浅析中国婚宴形式的变迁

二、婚宴市场消费特点分析

第二节地区婚宴市场

第三节婚宴酒市场

一、婚宴酒市场解析

二、婚宴市场葡萄酒的发展

第四节婚宴酒发展策略及前景

第四节中国婚庆酒与婚文化结合发展策略

一、白酒婚庆市场推广战略分析

二、白酒的婚庆市场运作思路
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四、酒企运作婚宴市场策略分析

 

第十一章2012-2019年我国喜糖市场分析
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第三节家电市场分析

第四节家具市场分析
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二、数码印刷抢食婚庆消费市场
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第十三章2012-2019年我国婚庆行业投资及前景趋势（）

第.一节婚庆行业投资操作分析

一、婚庆创业流程操作

二、婚庆产业投资过程全解析

三、投资婚庆行业要重视规范操作



第二节婚庆产业投资前景分析
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二、旅行社与婚庆公司联手市场潜力大

第三节婚庆行业发展前景
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