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二、说明、目录、图表目录

        近年来，越来越多的食品企业开始走向资本台前。休闲食品企业也不甘落后，伴随消费

升级，产品销量逐年递增。据统计，我国休闲食品市场需求额每年超过千亿元，市场潜力巨

大。国内休闲食品行业正迎来迅猛发展期。

        休闲食品主要包括饼干、坚果炒货、膨化食品、糖果、烘焙食品和休闲卤制品等，属快

速消费品。随着新一代年轻群体成为消费主力，以坚果为代表的休闲食品开始进入快速发展

期。

        随着商业零售模式的进一步发展，以往休闲食品的消费主体是以儿童和青少年为主，如

今演变为以年轻人为主，零食行业的消费场景和模式也将带来新的变革，从而带动消费力进

一步提升。

        近几年来，我国休闲食品市场需求额每年超过千亿元，休闲食品消费也在快速增长。2019

年休闲食品全年天猫和淘宝销售额共计499.6亿，2019年春节期间，天猫和淘宝销售额共

计138.94亿，同比增长12.5%，其中天猫销售额为95.02亿，同比增长21.65%。线上品牌的份额

占比在增长，前十大品牌集中度在提升。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国休闲食品市场评估与投资方向研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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