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二、说明、目录、图表目录

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国卫星导航与位置服务行业前景展望与行业前景预测报

告》共二十章。首先介绍了中国卫星导航与位置服务行业市场发展环境、卫星导航与位置服

务整体运行态势等，接着分析了中国卫星导航与位置服务行业市场运行的现状，然后介绍了

卫星导航与位置服务市场竞争格局。随后，报告对卫星导航与位置服务做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国卫星导航与位置服务行业发展趋势与投资预测。您若想对卫星导航

与位置服务产业有个系统的了解或者想投资中国卫星导航与位置服务行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。   报告目录第。1章：卫星导航与位置服务产业链概述1.1卫星导航与位置服

务产业链日益成熟1.1.1卫星导航与位置服务产业链结构1.1.2卫星导航与位置服务产业链各环

节概况1.1.3我国卫星导航与位置服务产业链发展前景1.2全球主要的卫星导航系统（GNSS）比

较1.2.1全球卫星导航系统简介1.2.2全球卫星导航系统发展历程1.2.3全球卫星导航系统的发展现

状1.2.4大卫星导航系统对比分析（1）美国GPS系统（2）北斗系统与GPS系统比较分析（3

）GLONASS与GPS的比较分析（4）Galileo与GPS系统的比较分析1.3卫星导航系统市场应用分

析1.3.1卫星导航系统的应用路径1.3.2卫星导航定位的应用类型1.3.3卫星导航系统应用市场规模

（1）全球卫星导航应用市场规模（2）中国卫星导航应用市场规模1.4卫星导航与位置服务行

业发展环境分析1.4.1行业经济环境分析（1）国内GDP增长情况（2）国内生产总值结构分析

（3）工业增加值分析1.4.2行业社会环境分析（1）交通建设观念的变化（2）生活方式的变化

（3）价值观念的转变 第2章：全球卫星导航与位置服务产业发展分析2.1全球卫星导航与位置

服务产业市场分析2.1.1全球卫星导航与位置服务产业市场分析（1）导航与位置服务产业市场

规模及预测（2）全球导航设备出货量及其预测2.1.2全球卫星导航与位置服务产业的市场格局

（1）全球卫星导航与位置服务产业区域格局（2）卫星导航与位置服务企业竞争格局2.2主要

国家卫星导航与位置服务产业领先企业分析2.2.1美国卫星导航与位置服务产业领先企业分析

（1）企业发展概况（2）Trimble公司（3）Garmin公司（4）Broadcom公司2.2.2欧洲卫星导航

与位置服务产业领先企业分析（1）企业发展概况（2）TOMTOM公司（3）Thales公司2.2.3日

本卫星导航与位置服务产业领先企业分析（1）企业发展概况（2）Topcon公司（3）Zinrin公

司 第3章：全球卫星导航与位置服务产业应用市场分析3.1全球卫星导航产品的细分市场结

构3.1.1基础类产品的细分市场结构3.1.2导航装置的细分市场结构3.2全球位置服务领域应用市

场分析与预测3.2.1移动位置服务（LBS）的界定（1）移动位置服务的界定（2）位置服务在互

联网上的应用3.2.2GNSS功能设备出货量与预测3.2.3GNSS功能手机市场规模与预测3.3全球公

路领域卫星导航应用市场分析与预测3.3.1GNSS产品出货量与预测（1）出货量的区域结构（2

）出货量的产品结构（3）GNSS成为电子收费站的首选解决方案3.3.2GNSS产品的市场规模与



预测3.4全球航空领域卫星导航应用市场分析与预测3.4.1GNSS产品出货量与预测（1）GNSS产

品出货量现状（2）GNSS产品出货量预测3.4.2GNSS产品市场规模与预测3.5全球农业领域卫星

导航应用市场分析与预测3.5.1导航技术在农业领域的应用3.5.2全球农业领域导航产品市场分

析（1）GNSS产品市场需求分析（2）GNSS产品出货量与预测（3）GNSS产品市场规模与预

测（4）GNSS产品市场应用对农业影响3.6全球海洋领域卫星导航应用市场分析与预

测3.6.1GNSS产品在海洋领域应用3.6.2GNSS产品出货量与预测3.6.3GNSS产品市场规模与预

测3.6.4GNSS产品应用方向预测 第4章：中国卫星导航与位置服务产业发展状况分析4.1中国卫

星导航与位置服务产业发展现状分析2013-2016年国内卫星导航与位置服务市场出货量     指标  

2013   2014   2015   2016       国内导航定位终端产品总销量（亿）   3.48   3.88   4.66   5.3       具有卫

星导航定位的智能手机（亿）   3.3   3.7   4.4   5.1       汽车导航后装市场终端销量（万）   760   910

  1000   800       汽车导航前装市场终端销量（万）   185   247   371   550       各类监控终端销量（万

）   600   650   800   600       高精度定位接收机和板卡销量（万）   8   15   14   14       北斗终端社会

持有量（万）-量级   100   1000   10000   30000   4.1.1导航与位置服务产业企业数量规模4.1.2导航

与位置服务产业发展规模分析4.1.3我国北斗导航产业发展分析（1）北斗导航产业发展现状分

析（2）北斗导航产业市场规模分析（3）北斗导航产业的区域布局分析（4）北斗导航产品的

市场结构分析（5）北斗导航产品的优劣势分析（6）主要企业北斗导航业务分析4.22019年中

国GPS市场调研分析4.2.1GPS市场形势综述4.2.2GPS导航设备品牌结构分析（1）GPS导航设备

品牌结构分析（2）GPS导航设备细分市场品牌结构分析4.2.3GPS导航设备产品结构分析（1）

产品热门型号分析（2）产品价格结构分析（3）产品类型结构分析（4）产品屏幕尺寸结构分

析4.2.4GPS主流厂商分析 第5章：中国卫星导航与位置服务产业应用市场分析5.1中国卫星导航

与位置服务产业细分市场结构5.2中国移动位置服务（LBS）市场分析5.2.1中国移动位置服务市

场发展概况5.2.2中国移动位置服务用户分析（1）移动位置服务用户规模分析（2）移动手机

地图用户年龄分布（3）用户对手机地图终端的偏好（4）地图用户使用功能使用分布5.2.3移

动定位技术的比较分析5.2.4中国GPS手机出货量分析5.2.5中国手机导航产品市场规模5.3中国公

路领域卫星导航应用市场分析5.3.1中国公路卫星导航建设成果5.3.2中国公路卫星导航市场规

模5.4中国航空领域卫星导航应用市场分析5.4.1卫星导航在航空领域的应用5.4.2中国航空卫星

导航市场分析5.5中国国防安全领域卫星导航应用市场分析5.5.1导航技术在国防安全领域的应

用5.5.2国防领域卫星导航建设成果分析5.5.3国防安全领域卫星导航市场分析5.6中国海洋渔业

领域卫星导航应用市场分析5.6.1海事渔业领域卫星导航建设成果分析5.6.2海事渔业领域卫星

导航产品需求分析 第6章：中国卫星导航与位置服务产业产品市场分析6.1导航与位置服务基

础类产品市场分析6.1.1导航芯片产品市场分析（1）国内导航芯片行业生命周期分析（2）国

内导航芯片研发制造企业分析（3）国内导航芯片市场需求分析6.1.2GIS软件市场分析（1



）GIS软件相关概述（2）GIS软件市场供求分析（3）GIS软件市场竞争格局6.1.3中国导航电子

地图市场分析（1）导航电子地图的产业链地位（2）导航电子地图市场规模分析（3）导航电

子地图市场格局分析6.2导航与位置服务产业终端产品市场分析6.2.1中国导航终端产品市场概

况6.2.2中国车载导航产品市场分析（1）前装车载导航系统出货量（2）车载导航系统的质量

分析6.2.3中国车载监控产品市场分析（1）车载监控终端市场概况（2）公交影音监控系统市

场6.2.4中国GIS数据采集产品市场分析（1）GIS数据采集产品市场规模（2）GIS数据采集产品

市场格局6.2.5中国高精度GNSS测量产品市场分析（1）高精度GNSS测量企业数量规模（2）高

精度GNSS测量产品市场规模（3）高精度GNSS测量产品市场格局6.3导航与位置服务产业细分

产品市场的比较分析6.3.1高精度GNSS市场特点分析6.3.2消费类GNSS的市场特点分析6.3.3高精

度与消费类GNSS市场的比较（1）进入门槛的比较分析（2）竞争程度的比较分析（3）盈利

水平的比较分析 第7章：中国卫星导航企业竞争标杆分析7.1导航产品厂商竞争标杆分析7.1.1

导航产品厂商的业务类型7.1.2导航产品厂商经营业绩比较分析7.1.3导航产品厂商盈利能力比

较分析7.1.4导航产品厂商发展能力比较分析7.1.5导航产品厂商技术实力比较分析（1）导航产

品厂商专利技术分析（2）导航产品厂商研发投入分析7.1.6主要导航产品厂商竞争优劣势分析

（1）导航电子地图厂商竞争优劣势分析（2）GIS软件厂商竞争优势分析（3）芯片厂

商&mdash;&mdash;北京北斗星通导航技术股份有限公司竞争优劣势分析（4）终端产品厂商竞

争优劣势分析7.2导航与位置服务产业专业运营商竞争优劣势分析7.2.1导航与位置服务产业运

营商总体情况7.2.2主要专营运营商竞争优劣势分析（1）北京神州天鸿科技有限公司优劣势分

析（2）中电科卫星导航运营服务有限公司优劣势分析（3）北京国智恒电力管理科技集团有

限公司优劣势分析（4）上海北斗卫星导航平台有限公司优劣势分析（5）杭州星软集团有限

公司优劣势分析（6）成都网阔信息技术有限公司优劣势分析（7）广东长宝信息科技有限公

司优劣势分析（8）北京中交兴路信息科技有限公司优劣势分析（9）深圳市赛格导航科技股

份有限公司优劣势分析（10）重庆市索美智能交通通讯服务有限公司优劣势分析（11）深圳

市宇易通科技有限公司优劣势分析 第8章：中国卫星导航与位置服务产业投资前景分析8.1中

国卫星导航与位置服务产业发展趋势分析8.1.1以运营商为主导，产业链逐步完善8.1.2导航应

用由单星座转变为多星座兼容机制8.1.3产业化向专业化方向发展8.1.4智能交通仍是民用应用

重要市场8.1.5单一化的系统向综合服务系统方向发展8.2中国卫星导航与位置服务产业市场趋

势预测8.2.1卫星导航与位置服务产业政策与规划8.2.2卫星导航与位置服务产业规模预测8.2.3卫

星导航与位置服务产品市场预测（1）导航芯片产品市场预测（2）导航电子地图市场预测（3

）车载导航系统市场预测（4）高精度GNSS测量产品市场预测8.3中国卫星导航与位置服务产

业细分市场预测8.3.1位置服务市场前景预测8.3.2专业应用市场前景预测（1）国防安全领域的

应用前景预测（2）交通运输领域的应用前景预测（3）气象领域的应用前景预测（4）海洋渔



业领域的应用前景预测8.4北斗卫星导航产业链及投资方向分析8.4.1北斗卫星导航产业链价值

分布8.4.2北斗卫星导航产业链投资价值分析  图表目录：图表1：导航与位置服务产业链结构

图表2：我国导航与位置服务各产业链条发展概况图表3：我国导航与位置服务产品/服务提供

商图表4：全球四大卫星导航系统对比分析图表5：导航系统的应用路径图表6：中国GNSS产

品细分市场结构图图表7：高精度GNSS市场应用领域介绍图表8：2006-2019年全球卫星导航产

业应用市场产值图（单位：亿美元）图表9：2009-2019年我国卫星导航应用市场规模（单位：

亿元）图表10：2009-2019年我国GDP及同比增速（单位：万亿元，%）图表11：2019年中国国

内生产总值结构图（单位：%）图表12：2010-2019年中国工业增加值及增长率走势图（单位

：亿元，%）图表13：2009-2024年全球卫星导航产业应用市场产值图（单位：亿美元）图

表14：2010-2024年全球卫星导航设备出货量及趋势预测（单位：百万台，%）图表15

：2010-2024年欧洲地区卫星导航设备出货量及市场渗透率（单位：百万台，%）图表16：全

球导航产业的区域市场格局图表17：卫星产航产业主要产品/服务市场竞争格局图表18：美国

卫星导航与位置服务产业布局图表19：Trimble公司的成长历程图表20：Trimble公司的产品及

技术分析图表21：Trimble公司分类产品收入结构（单位：%）图表22：2013-2019年Trimble公

司营业收入、利润、现金流入情况（单位：百万美元，%）图表23：Garmin收入与利润走势

图（单位：百万美元）图表24：Garmin毛利与毛利率走势图（单位：百万美元，%）图表25

：GarminPND产品结构图（单位：%）图表26：2010-2019年美国博通公司利润表（单位：百

万美元）图表27：2019年美国博通公司主要指标项（单位：%）图表28：欧洲卫星导航与位置

服务产业布局
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