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二、说明、目录、图表目录

       2019年11月5日，中国&ldquo;一箭双星&rdquo;成功发射北斗三号卫星，标着着北斗系统正

式进入全球覆盖阶段。前两代北斗卫星是中国在卫星导航上向先进国家模仿借鉴学习的产物

，见证了中国卫星导航事业的不断发展，在技术上为北斗三号追赶国际先进水平、实现全球

覆盖奠定了基础。       前两代北斗卫星性能          资料来源：北斗网     北斗卫星发射一览表          

资料来源：北斗网

       北斗三号在原子钟和星间链路两个方而实现了技术突破。原子钟是导航卫星的心脏，时间

信息是卫星导航最重要的控制信息和定位依据。北斗三号同时应用了氢原子钟和铷原子钟，

时间更为精确，导航精度得到进一步提升;&ldquo;星间链路&rdquo;是航天器与航天器之间，

具有数据传输和测距功能的无线链路，北斗三号首次配备了相控阵星间链路，使北斗系统可

以通过卫星来测量卫星的精准位置，不用依赖全球建立地而站，依靠境内地而站便可以管理

全球的卫星。技术突破使北斗系统的定位精度实现了由10米量级向米级的跨越。

       在北斗导航卫星的基础上，中国通过建设地基增强系统，有效提高了北斗定位导航的精度

。该系统于2014年9月启动研制建设，2019年6月7日，中国卫星导航系统管理办公室宣布，北

斗地基增强系统（一期）通过验收，二期计划于2019年年底完成，北斗地基增强系统可以带

来米级、分米级、厘米级和后处理毫米级的高精度服务，达到国际先进水平。

       《2020-2026年中国北斗卫星应用市场深度分析与投资前景报告》由中企顾问网公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

       报告揭示了北斗卫星应用行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国北斗卫星应用行业做

了重点企业经营状况分析，并分析了中国北斗卫星应用行业发展前景预测。为战略投资者选

择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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全国北斗行业应用前期还是要靠政策大力推动。北斗在各个行业的市场目前尚处于起步阶段

，主要成长动力来源于国家政策及重点示范项目的推动。北斗部分行业重点示范项目     行业  

示范项目   主管部门   项目内容   主要影响       农业   北斗海洋渔业应用示范项目   农业部   主要

针对南海地区，要求90%以上渔船配备必要的安全通信、避碰设备，各地政府提供70%-90%的

补贴采购&ldquo;北斗&rdquo;接收机，系统平台运营费用由地方各级政府承担。   国内渔船数

目100 万条，北斗安装量3 万台，潜在市场空间10 亿左右。       公安   北斗导航系统公安应用示

范   公安部   建设北斗警用支撑和服务平台；研究系列北斗警用芯片、模块和终端。   武汉正

式启用警用北斗位置服务平台，意义重大。       交通   加快推进&ldquo;重点运输过程监控管理

服务示范系统&rdquo;实施工作   交通部   自2013 年6 月1 日起，所有新进入示范省份运输市场

的&ldquo;两客一危&rdquo;车辆及重型载货汽车和半挂牵引车，在车辆出厂前应安装北斗兼容

车载终端，重型载货汽车和半挂牵引车应接入全国道路货运车辆公共监管与服务平台。   首个

北斗专项示范项目。每年100 万车辆增量需求在10 亿左右。       政府   广州公务车装北斗导航   

广州市   已对该市8491 辆公务用车安装了北斗车载终端，严管&ldquo;公车私用&rdquo;。   安



装量占广州公务车总量25%，每辆3000 元安装费和50 元维护费，潜力巨大       资料来源：中企

顾问网整理

最新的政府指导文件中，对北斗在智能汽车中的应用给出明确指引。2018 年 1月5 日，国家发

展改革委组织研究起草了《智能汽车创新发展战略》，其中提到，到2020 年，智能汽车新车

占比达到50%，大城市、高速公路的车用无线通信网络（LTE-V2X）覆盖率达到90%，北斗高

精度时空服务实现全覆盖。 

为此，要充分利用已有北斗地基增强网，建立车用网络高精度统一时间体系，提供全国统一

的车用高精度时空服务。加强导航系统和通信系统融合， 建设多源导航平台。推动北斗通信

服务和移动通信双网互通，建立车用应急系统。完善辅助北斗系统，提供快速辅助定位服务

，建立北斗抗干扰和防欺骗安全保护体系。预期在政策指引下，北斗在网联汽车中的使用将

成为行业应用的重头戏。
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