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二、说明、目录、图表目录

      2017年7月国家发改委等14个部门已联合印发了《促进乡村旅游发展提质升级行动方案》

。&ldquo;从行动方案来看，我们要着力改善乡村旅游基础设施和配套服务，鼓励和引导民间

投资等方式进入，还要在强化乡村旅游扶持政策的长效机制方面下功夫。目前我们已提出推

动一千个乡村旅游重点村和旅游电商、现代物流等企业建立合作关系，推动东部地区与中部

和东北适应发展乡村旅游的地区结队帮扶，鼓励各地采取政府购买等方式，组织本地从业人

员就近参加乡村旅游食宿服务、运营管理、市场营销等技能培训。同时重点培养一千名以上

的乡村旅游带头人。

      在国家发展改革委、农业农村部等部委的引导下，各地纷纷出台促进乡村旅游健康发展的

措施。业内人士认为，在政策红利以及供给侧和需求侧的多轮驱动下，乡村旅游正在向万亿

规模迈进。

      按照2015年国务院出台的进一步促进旅游投资和消费若干意见，要求实施乡村旅游提升计

划，开拓旅游消费空间，并大力推进乡村旅游扶贫。到2020年，全国建成6000个以上乡村旅

游模范村，形成10万个以上休闲农业和乡村旅游特色村、 300万家农家乐，乡村旅游年接待游

客超过20亿人次，受益农民5000万人。休闲农业和乡村旅游未来具有巨大的发展空间。

      &ldquo;十二五&rdquo; 时期我国乡村率接待人数和营业收入年均增速均超10%。 到2017年

全国乡村旅游超28亿人次，旅游成为扶贫和富民新渠道。 2017年休闲农业和乡村旅游各类经

营主体已达33万家，比上年增加了3万多家，整个产业呈现出&ldquo;井喷式&rdquo;增长态势

。预计到2019年底全国乡村旅游将实现7800亿元收入规模， 2021年全国乡村旅游收入规模有

望突破10000万亿元。
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