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二、说明、目录、图表目录

      旅游业作为我国市场化程度最高的行业之一，已经逐渐成为国民经济的支柱性产业。乡村

旅游作为旅游业的一个分支，既融合三产，又紧密连结农业生产、农产品加工业、农村服务

业，是一种新型的产业形态和消费业态。乡村旅游适应城市群居民日益增长的周边短途休闲

度假消费需求的独特优势，呈现出超出一般旅游业态的蓬勃活力，在提高城乡居民生活质量

、促进贫困地区脱贫攻坚等方面发挥了越来越重要的作用。另一方面，随着中国新农村建设

和城乡一体化融合发展，休闲农业和乡村旅游市场迅速增长。
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