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二、说明、目录、图表目录

   微控制单元（Micro controller Unit；MCU），又称单片微型计算机（Single Chip Micro

computer）或者单片机，是把中央处理器（Central Process Unit；CPU）的频率与规格做适当

缩减，并将内存（memory）、计数器（Timer）、USB、A/D转换、UART、PLC、DMA等周

边接口，甚至LCD驱动电路都整合在单一芯片上，形成芯片级的计算机，为不同的应用场合

做不同组合控制。即单片机（MUC）是一种IC(集成电路)单芯片。诸如手机、PC外围、遥控

器，至汽车电子、工业上的步进马达、机器手臂的控制等，都可见到MCU的身影。       我

国MCU行业产业链          资料来源：中企顾问网整理   2016年我国MCU芯片产量为92.55亿颗

，2017年我国产量增长至98.42亿颗，产量较上年同期增长6.34%。2008-2017年我国MCU芯片

产量及增速走势图资料来源：中企顾问网整理   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录第.一

章 MCU简介 12第.一节 MCU架构 12第二节 MCU各部分介绍 14第三节 MCU之应用 19一、按

用途类型 19二、按控制类型 20 第二章 2014-2019年MCU下游应用市场 22第.一节 小家电产业

之MCU市场 22一、微波炉用MCU实例 22二、微波炉之MCU市场 22三、电饭锅之MCU市场

23第二节 冰箱空调洗衣机之大家电产业MCU市场 24第三节 生活用表之MCU市场 25第四节 遥

控器之MCU市场 26第五节 汽车之MCU市场 27第六节 USB设备之MCU市场 28第七节 智能卡

之MCU市场 29第八节 娱乐类电子产品之MCU市场 30 第三章 2014-2019年全球消费类MCU市

场概况 32第.一节 市场规模与结构分析 32一、市场规模分析 32二、市场结构分析 33第二节 主

要国家与地区 35一、美国 35二、欧洲 36三、亚太 37 第四章 2014-2019年中国MCU市场概况 39

第.一节 市场规模与特点 39一、          市场规模与增长 392016年我国MCU芯片产量为92.55亿颗

，2017年我国产量增长至98.42亿颗，产量较上年同期增长6.34%。2008-2017年我国MCU芯片

产量及增速走势图资料来源：中企顾问网整理二、市场特点 40第二节 市场结构分析 40一、产

品结构 40二、应用结构 41 第五章 2014-2019年中国消费类MCU市场概况 43第.一节 市场规模

与特点 43一、市场规模与增长 43二、年市场特点 44第二节 市场结构分析 45一、产品结构 45

二、应用结构 46 第六章 2014-2019年中国消费类MCU细分市场概况 47第.一节 4位MCU市场 47

一、市场规模 47二、应用结构 48三、品牌结构 49第二节 8位MCU市场 50一、市场规模 50二

、应用结构 51三、品牌结构 52第三节 16位MCU市场 53一、市场规模 53二、应用结构 54三、

品牌结构 55第四节 32位MCU市场 56一、市场规模 56二、应用结构 57三、品牌结构 58 第七章

2020-2026年中国消费类MCU市场预测 60第.一节 中国消费类MCU市场趋势 60一、产品与技术



60二、价格变化 61第二节 中国消费类MCU市场规模预测 63第三节 中国消费类MCU市场结构

预测 64一、产品结构 64二、应用结构 65 第八章 中国消费类MCU市场竞争分析 67第.一节 整

体竞争格局 67一、主要应用领域竞争格局分析 67二、重点产品领域竞争格局分析 681）家用

电器MCU市场竞争格局 682）鼠标键盘MCU市场竞争格局 693）便携式计算终端用锂电

池MCU市场竞争格局 714）智能电表MCU市场竞争格局 71第二节 MCU行业动态及趋势分析

72一、物联网催生巨大市场，MCU厂商加快布局 72二、智能电表出现符合国际标准的新款微

控制器 77三、新唐MCU产品线市场应用版图日益扩大 78四、东芝新款8位微控制器针对白色

和数字家电控制设计 80五、东芝全新的单芯片低脚数MCU实现多马达控制 81六、瑞萨电子推

出支持智能电表国际标准（DLMS）的RL78/I1C系列微控制器 83七、爱特梅尔推出基于微控

制器的可定制系统级芯片平台 85八、德州仪器推出首款量产超低功耗双频无线MCU 87九、智

能家居激活MCU市场 台系厂商蓄势待发 88十、华大半导体：继续强化MCU低功耗特色 90十

一、TI推出首款量产双频无线MCU：电池使用寿命超10年 91十二、智能家居引爆MCU需求 

多样化市场应用或成推力 92十三、华虹半导体再次发力MCU市场 积极拓展国际版图 94十四

、云汉芯城与灵动微电子达成战略合作，共拓MCU市场 96十五、盛群发布新款八位I/O型微

控制器HT48R0AA-1 97十六、盛群光学鼠标控制器支持新一代高分辨率传感器 98十七、无线

传感器+MCU 如何更快捷链接云平台 98十八、MCU厂推多样解决方案 DSP/FPU硬件加速芯

片整合 101十九、MCU芯片量价齐升 芯片国产化主题受关注 103二十、市场庞大角逐激烈 国

产MCU的出路与挑战 105二十一、MCU市场规模可望于2020年再创新高 107 第九章 2014-2019

年业内部分重点企业分析 108第.一节 东芝 108一、企业概况 108二、企业经营情况 110三、企

业竞争优势分析 111第二节 松翰科技 112一、企业概况 112二、企业经营情况 113三、企业竞争

优势分析 113第三节 飞思卡尔 114一、企业概况 114二、企业经营情况 114三、企业竞争优势分

析 115第四节 瑞萨科技 115一、企业概况 115二、企业经营情况 116三、企业竞争优势分析 116

第五节 富士通 117一、企业概况 117二、企业经营情况 117三、企业竞争优势分析 118第六节 

凌阳科技 118一、企业概况 118二、企业经营情况 119三、企业竞争优势分析 119第七节 意法半

导体 120一、企业概况 120二、企业经营情况 121三、企业竞争优势分析 122第八节 华邦电子

122一、企业概况 122二、企业经营情况 123三、企业竞争优势分析 126第九节 中颖科技 127一

、企业概况 127二、企业经营情况 128三、企业竞争优势分析 134第十节 义隆电子 134一、企业

概况 134二、企业经营情况 136三、企业竞争优势分析 139第十一节 金丽科技 140一、企业概况

140二、企业经营情况 140三、企业竞争优势分析 143第十二节 德州仪器 144一、企业概况 144

二、企业经营情况 144三、企业竞争优势分析 145第十三节 盛群 146一、企业概况 146二、企业
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