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二、说明、目录、图表目录

        电商时代，随着规模增加、物流发展，冷链物流也被应用到了鲜花上。加快恒温保鲜技

术的发展，提升协同作业能力，能够有效降低鲜花运输途中的耗损。而直面消费者的最后几

公里，企业也应该开始自建配送团队，一方面可以降低对第三方物流公司的价格依赖，减少

运输成本；另一方面可以更直接地保障鲜花品质、提升用户体验。

        鲜花其实是国内最早看展O2O的行业之一，预测未来3年内线上鲜花的销售占比会超过线

下，这一点可以参考其他零售领域的变革趋势。而在这样的趋势下，鲜花供应链也会迎来变

革，主要体现在国内鲜花冷链网络的形成。目前从昆明到全国大中城市，都已开通专业的鲜

花冷链运输班车，例如上海，每天都有数十吨鲜花通过冷链车送达。为了赶速度，还有更多

的鲜花通过各个航班陆续空运抵达。
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