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二、说明、目录、图表目录

        农超对接，指的是农户和商家签订意向性协议书，由农户向超市、菜市场和便民店直供

农产品的新型流通方式，主要是为优质农产品进入超市搭建平台。&ldquo;农超对接&rdquo;的

本质是将现代流通方式引向广阔农村，将千家万户的小生产与千变万化的大市场对接起来，

构建市场经济条件下的产销一体化链条，实现商家、农民、消费者共赢。

        农超对接是国外普遍采用的一种农产品生产销售模式，目前，亚太地区农产品经超市销

售的比重达70%以上，美国达80%，而中国只有15%左右。

        在中国，随着大型连锁超市和产地农民专业合作社的快速发展，部分地区已经具备了鲜

活农产品从产地直接进入超市的基本条件。开展鲜活农产品&ldquo;农超对接&rdquo;试点，积

极探索推动鲜活农产品销售的有效途径和措施，是减少农产品流通环节、降低流通成本的有

效手段，有利于实现农产品从农田到餐桌的全过程质量控制。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国农超对接模式行业发展态势与投资前景分

析报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.1.7 新一佳超市有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.1.8 物美控股集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.1.9 美特好集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究



（7）企业最新发展动向分析

8.1.10 武汉中百连锁仓储超市有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.1.11 湖南友谊阿波罗商业股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.1.12 福建新华都购物广场股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.1.13 北京京客隆商业集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标情况

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究



（7）企业最新发展动向分析

8.1.14 锦江麦德龙现购自运有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.1.15 成都红旗连锁股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2 生鲜超市领先企业经营策略分析

8.2.1 永辉超市股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标情况

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2.2 苏果超市有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理



（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2.3 山东家家悦集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2.4 河南大张实业有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2.5 北京华联综合超市股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营指标情况

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2.6 北京超市发连锁股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理



（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2.7 福建省大家乐生鲜连锁超市有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

8.2.8 好厨房生鲜连锁超市有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业态分析

（3）企业门店分布情况

（4）企业经营情况分析

（5）企业物流体系和信息管理

（6）企业农超对接模式实施可行性研究

（7）企业最新发展动向分析

 

第9章 2020-2026年农超对接模式行业市场策略分析

9.1  农超对接模式行业营销策略分析及建议

9.1.1 农超对接模式行业营销模式

9.1.2 农超对接模式行业营销策略

9.2  农超对接模式行业企业经营发展分析及建议

9.2.1 农超对接模式行业经营模式

9.2.2 农超对接模式行业生产模式

9.3 多元化策略分析

9.3.1 行业多元化策略研究

9.3.2 现有竞争企业多元化业务模式

9.3.3 上下游行业策略分析

9.4 品牌策略分析

9.4.1各品牌定位及策略分析



9.4.2 各品牌知名度及策略分析

9.4.3 各品牌美誉度及策略分析

9.4.4 各品牌忠诚度及策略分析

9.5 市场重点客户战略实施

9.5.1 实施重点客户战略的必要性

9.5.2 合理确立重点客户

9.5.3 重点客户战略管理

9.5.4 重点客户管理功能
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