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二、说明、目录、图表目录

 工程造价就是指工程的建设价格，是指为完成一个工程的建设，预期或实际所需的全部费用

总和。从业主（投资者）的角度来定义，工程造价是指工程的建设成本，即为建设一项工程

预期支付或实际支付的全部固定资产投资费用。这些费用主要包括设备及工器具购置费、建

筑工程及安装工程费、工程建设其他费用、预备费、建设期利息、固定资产投资方向调节税

（这项费用目前暂停征收）。尽管这些费用在建设项目的竣工决算中，按照新的财务制度和

企业会计准则核算新增资产价值时，并没有全部形成新增固定资产价值，但这些费用是完成

固定资产建设所必需的。因此，从这个意义上讲，工程造价就是建设项目固定资产投资。从

承发包角度来定义，工程造价是指工程价格，即为建成一项工程，预计或实际在土地、设备

、技术劳务以及承包等市场上，通过招投标等交易方式所形成的建筑安装工程的价格和建设

工程总价格。在这里，招投标的标的可以是一个建设项目，也可以是一个单项工程，还可以

是整个建设工程中的某个阶段，如建设项目的可行性研究、建设项目的设计，以及建设项目

的施工阶段等。2011-2019年中国工程造价咨询市场规模

中企顾问网发布的《2020-2026年中国工程造价市场深度分析与投资可行性报告》共十二章。

首先介绍了工程造价相关概念及发展环境，接着分析了中国工程造价规模及消费需求，然后

对中国工程造价市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国工程造价面临的机遇及发展

前景。您若想对中国工程造价有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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二、我国工程造价咨询企业经营发展措施 

第二节 提升工程造价咨询服务质量应该采取的有效举措 

一、造价咨询单位机制的转换 

二、造价工程师个人服务质量提升的措施 

三、工程造价咨询企业服务质量提升的措施 

第三节 工程造价咨询企业与客户沟通的策略分析 

一、与客户沟通在工程造价咨询企业经营管理活动中的作用 

二、工程造价咨询企业在与客户沟通方面存在的问题 

三、工程造价咨询企业与客户有效沟通的策略 

第四节 浅谈工程造价咨询公司对造价的控制 

一、工程造价咨询公司对项目控制的目的 

二、工程造价咨询公司对项目控制的要点 

三、工程造价咨询公司对建设项目的环节控制 

第五节 探讨工程造价咨询单位对全面造价管理的控制 

一、项目决策与设计阶段 

二、招投标及施工阶段 

三、竣工结算与后评价阶段 

第六节 动态控制思想在全过程工程造价咨询中的运用 

一、投资动态控制的含义 

二、投资的动态控制原理 



第七节 工程造价咨询企业如何做好工程竣工结算审计 

一、工程竣工结算审计的特点 

二、做好工程竣工结算审计实施工作 

三、做好建设工程竣工结算审核工作的内容 

第八节 浅谈工程造价咨询企业的财务管理 

一、财务管理的重要功能 

二、工程造价咨询企业在财务管理方面存在的问题 

三、工程造价咨询企业的财务管理措施 

四、结束语 

第九节 浅谈工程造价咨询中的项目管理方法 

一、设计阶段的造价管理 

二、如何控制招投标阶段造价管理 

三、控制施工阶段的造价管理 

四、施工竣工结算控制 

五、总结 

第十节 工程造价咨询机构如何对工程造价进行有效控制 

一、建设项目定义与决策阶段的造价控制 

二、项目初步设计阶段的工程造价控制 

三、施工图设计阶段的工程造价控制 

四、项目实施与控制阶段的工程造价控制 

五、项目完成后结算阶段的造价控制 

六、结语 

第十一节 工程造价咨询质量控制的有效措施分析 

一、工程造价咨询的必要性 

二、国内工程造价咨询业的现状 

三、工程造价咨询质量控制的有效措施 

四、结语 

第十二节 建设工程造价咨询信息服务体系的构建 

一、工程造价咨询机构开展信息咨询服务的优势 

二、工程造价信息服务体系的构成 

三、结语 

第十三节 工程造价咨询企业知识管理研究 



一、知识管理对工程造价咨询企业发展的重要性 

二、知识管理在工程造价咨询企业业务流程上的应用环节 

三、优化工程造价咨询企业知识管理对策 

四、总结 

第十四节 试论如何提高招标阶段工程造价咨询的工作质量 

一、编制高质量的工程量清单 

二、编制高质量的招标控制价 

三、协助业主编制高质量的招标文件，拟定科学的评标细则 

四、对投标人的投标报价进行审查分析
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