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二、说明、目录、图表目录

   截至2017年12月，我国农村地区网民线下消费使用手机网上支付的比例已提升至47.1%

。2017年我国农村网民占比为27%，规模为2.09亿，较2016年底增加793万人，增幅为4.0%；城

镇网民占比73%，规模为5.63亿，较2016年底增加3281万人，增幅为6.2%。另外，农村互联网

普及率上升至35.4%。2013-218年中国农村网民规模走势

  2017年农村网络零售额达到12448.8亿元，同比增长39.1%。据最新数据显示，2018上半年农村

网络零售额达到6322.8亿元。2014-2018年中国农村电商网络零售额走势

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国农村电商行业前景展望与行业竞争对手分析报告》共十

六章。首先介绍了中国农村电商行业市场发展环境、农村电商整体运行态势等，接着分析了

中国农村电商行业市场运行的现状，然后介绍了农村电商市场竞争格局。随后，报告对农村

电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国农村电商行业发展趋势与投资预测。您若

想对农村电商产业有个系统的了解或者想投资中国农村电商行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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5、客户议价能力

二、电商农村电商行业集中度分析

1、市场集中度分析

2、企业集中度分析

3、区域集中度分析

三、电商农村电商行业SWOT分析

1、电商农村电商行业优势分析

2、电商农村电商行业劣势分析

3、电商农村电商行业机会分析

4、电商农村电商行业威胁分析

第二节 中国电商农村电商行业竞争格局综述

一、电商农村电商行业竞争概况

1、行业品牌竞争格局

2、行业企业竞争格局



3、行业产品竞争格局

二、中国电商农村电商行业竞争力分析

1、我国电商农村电商行业竞争力剖析

2、我国电商农村电商企业市场竞争的优势

3、国内电商农村电商企业竞争能力提升途径

 

第十三章重点农村电商企业竞争分析

第.一节 顺丰控股公司

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

第二节 圆通速递公司

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

第三节 申通农村电商公司

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

第四节 韵达农村电商公司

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

 

第十四章重点电商农村电商企业经营分析

第.一节 京东

一、市场定位

二、产品服务



三、干线网络

四、能力建设

第二节 菜鸟

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

第三节 苏宁

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

第四节 亚马逊

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

第五节 凡客

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

第六节 一号店

一、市场定位

二、产品服务

三、干线网络

四、能力建设

 

第六部分电商农村电商发展前景

第十五章 2020-2026年电商农村电商行业前景及趋势预测

第.一节 2020-2026年电商农村电商农村电商规模预测

一、电商农村电商业务量预测



二、电商农村电商农村电商平均重量预测

三、电商农村电商农村电商数量预测

第二节 2020-2026年电商农村电商农村电商业务变化预测

第三节 2020-2026年电商农村电商企业转型方向预测

第四节 2020-2026年电商农村电商市场规模预测

一、电商农村电商市场容量预测

二、电商农村电商行业销售收入预测

 

第十六章电商农村电商行业发展战略研究

第.一节 电商农村电商行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对中国电商农村电商品牌的战略思考

一、电商农村电商品牌的重要性

二、电商农村电商实施品牌战略的意义

三、电商农村电商企业品牌的现状分析

四、中国电商农村电商企业的品牌战略

五、电商农村电商品牌战略管理的策略

第三节 电商农村电商行业经营策略分析

一、电商农村电商市场细分策略

二、电商农村电商市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、电商农村电商新产品差异化战略

第四节 电商农村电商行业投资战略研究

一、2018年电商农村电商行业投资战略

二、2020-2026年电商农村电商行业投资战略

三、2020-2026年细分行业投资战略
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