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二、说明、目录、图表目录

        生鲜产品电子商务，简称生鲜电商，指用电子商务的手段在互联网上直接销售生鲜类产

品，如新鲜水果、蔬菜、生鲜肉类等。生鲜电商随着电子商务的发展大趋势而发展。2012年

被视为生鲜电商发展的元年。  

       生鲜是电商中门槛最高、要求最高的品类，需要包括物流、金融、用户运营在内的生态力

量。同时，生鲜也是复购率最高、市场想象空间最大的品类。生鲜电商难做，但其3%的行业

渗透率、高达数千亿的市场规模、高消费频次、刚需的特性，仍然吸引大量公司投身其中，

生鲜电商未来发展依然可观。
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