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二、说明、目录、图表目录

         &ldquo;十三五&rdquo;时期，我国经济长期向好的基本面没有改变，发展前景依旧广阔。

新型城镇化、&ldquo;一带一路&rdquo;建设为固定资产投资、建筑业发展释放新的动力、激发

新的活力，建筑业体制机制改革和转型升级的需求不断增强。中央城市工作会议明确提出实

施重大公共设施和基础设施工程，加强城市轨道交通、海绵城市、城市地下综合管廊建设，

加快棚户区和危房改造，有序推进老旧住宅小区综合整治及工程维修养护。  

        工程造价咨询业新的创新点、增长极、增长带正在不断形成。2010-2019年，我国工程造

价咨询业健康发展，工程造价咨询业务收入年均复合增长率超过13%。据以往增速保守测算

，至2025年我国工程造价咨询业务收入有望突破3000亿元。
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