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二、说明、目录、图表目录

  红色旅游主要是以中国共产党领导人民在革命和战争时期建树丰功伟绩所形成的纪念地、标

志物为载体，以其所承载的革命历史、革命事迹和革命精神为内涵，组织接待旅游者开展缅

怀学习、参观游览的主题性旅游活动。为了更好地发挥爱国主义教育基地的作用，在&ldquo;

十二五&rdquo;规划期间，中央决定将红色旅游内容进行拓展，将1840年以来170多年之间的中

国近现代历史时期，在中国大地上发生的中国人民反对外来侵略、奋勇抗争、自强不息、艰

苦奋斗，充分显示伟大民族精神的重大事件、重大活动和重要人物事迹的历史文化遗存，有

选择地纳入红色旅游范围，这就更有利于传承中华民族先进文化和优良传统。红色旅游把红

色人文景观和绿色自然景观结合起来，把革命传统教育与促进旅游产业发展结合起来的一种

新型的主题旅游形式。其打造的红色旅游线路和经典景区，既可以观光赏景，也可以了解革

命历史，增长革命斗争知识，学习革命斗争精神，培育新的时代精神，并使之成为一种文化

。

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国红色旅游行业前景展望与市场全景评估报告》共十章。

首先介绍了红色旅游相关概念及发展环境，接着分析了中国红色旅游规模及消费需求，然后

对中国红色旅游市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国红色旅游面临的机遇及发展

前景。您若想对中国红色旅游有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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