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一、报告报价
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家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面

、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或

缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       红枣，又名大枣，属于被子植物门、双子叶植物纲、鼠李目、鼠李科、枣属的植物。其维

生素含量非常高，有&ldquo;天然维生素丸&rdquo;的美誉，具有滋阴补阳，补血之功效。  

       我国枣产品市场分为原枣（包括干枣和鲜枣）、粗加工产品和深加工产品。原枣分为鲜枣

和干枣，常见的粗加工产品包括蜜枣、香酥等，深加工产品包括枣饮料、枣粉、枣干、枣片

及大枣提取物等。我国最优良的制干品种：灰枣、鸡心枣等；鲜食品种：如冬枣等；观赏品

种：胎里红、龙须枣等十多个新品种；具有易于加工、内在品质优、抗旱、抗病、无公害、

可分批分等级采摘的特点。目前，我国栽培的主导大枣品种为制干和加工品种，但加工的枣

品不到总产量的10%，加工企业主要集中在河南、山东、河北、山西等省份，多数为小规模

企业，深加工以生产枣饮料、枣干、枣片及大枣提取物等为主，加工企业少，产量低，但近

年的红枣深加工产品销售额增长速度相对原枣销售额增长速度要快，品牌集中度较高。

       全国枣产业发展迅速，我国是世界上唯一红枣的出口国，在相当长的一段时间内，我国在

世界红枣生产和贸易中占有绝对统治地位。2017年全球红枣产量为876.75万吨，我国红枣产

量852.20万吨，我国消费量占整体消费量的97.2%。     2013-2017年全球红枣产量走势图          资

料来源：中企顾问网整理

       《2020-2026年中国红枣市场评估与投资前景报告》由中企顾问网公司领衔撰写，在大量周

密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中

心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行

数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了红枣市场潜在需求与市场机会，报告对中国红枣市场做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国红枣市场发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第.一部分 产业环境透视

第.一章 红枣行业发展综述
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三、红枣产业发展对社会发展的影响

第四节 红枣行业技术环境分析

一、红枣技术分析

二、红枣技术发展水平

三、行业主要技术发展趋势

 

第三章 红枣行业国内外发展概述

第.一节 全球红枣行业发展概况

一、全球红枣行业发展现状

二、全球红枣行业发展特点
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三、日韩红枣行业发展现状

第三节 中国红枣行业发展概况

一、中国红枣行业发展现状

红枣是我国第.一大干果品种。红枣营养丰富，是重要滋补食品和药用食品，又是食品工业的

重要原料，用途广泛。传统中医认为红枣具有健脾、养胃、补血、护肝、益气、安神等功效

，自古以来就是养生佳品。老百姓也养成了吃红枣的习惯。民间也盛传&ldquo;一日吃仨枣，

六十不显老&rdquo;、&ldquo;五谷加红枣，胜似灵芝草&rdquo;等红枣与健康的谚语。

近年来，中国红枣产品市场总体保持良好的增长势头。2009 年全国枣产量424.78万吨，2017年

枣产量达到852.20万吨。2009 年全国红枣消费量423.91万吨，2017年红枣消费量达到850.88万吨

。     2009-2017年我国红枣产销量统计图             资料来源：中企顾问网整理

二、中国红枣行业发展特点
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二、行业市场规模分析

2009年我国红枣产业市场规模为243.7亿元，到2017年我国红枣产业市场规模增长至615.6亿元

，2009年以来我国红枣产业市场规模年均增速超过12%，红枣产业维持良好的增长态势。    

2009-2017年我国红枣产业市场规模走势图             资料来源：中企顾问网整理
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