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二、说明、目录、图表目录

        我国医疗车的市场集中度较高，前四家医疗车生产企业的产量占行业产量的30%以上。前

几家医疗车生产企业主要集中在江苏、江西和广西等地。  

        根据专用汽车行业&ldquo;十二五&rdquo;规划，&ldquo;十二五&rdquo;期间，将重点发展

配套服务车辆，其中包括医疗系统的救护车辆、医疗垃圾运输车辆、手术车辆等；根据卫生

事业发展&ldquo;十二五&rdquo;规划，我国公共卫生服务体系建设重点工程中农村急救体系建

设将改扩建县级急救机构业务用房，配置必要的急救设备和救护车。因此，我国医疗车行业

未来还将持续增长。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国医疗车市场评估与投资前景预测报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。

 

报告目录

第.一章 医疗车行业发展状况综述 9

第.一节 中国医疗车行业简介      9

一、医疗车行业的界定         9

二、医疗车行业的分类         9

三、医疗车的主要用途         9

第二节 中国医疗车行业发展状况       10

第三节 医疗车行业周期特征分析       10

 

第二章 中国医疗车产业发展环境分析  12

第.一节 中国宏观经济环境分析 12

一、中国GDP增长情况分析        12

二、工业经济发展形势分析         13



三、社会固定资产投资分析         14

四、全社会消费品零售总额         15

五、城乡居民收入增长分析         16

六、居民消费价格变化分析         17

七、对外贸易发展形势分析         18

第二节 相关产业政策影响及分析       19

一、专用汽车和挂车生产企业及产品准入管理规则         19

二、卫生部救护车行业标准         25

 

第三章 中国医疗车行业主要指标监测分析 44

第.一节 中国医疗车行业盈利能力分析      44

一、中国医疗车行业销售毛利率分析         44

二、中国医疗车行业营业利润率分析         44

三、中国医疗车行业总资产利润率分析     45

第二节 中国医疗车行业资产负债状况分析       45

一、医疗车行业总资产状况分析         45

二、医疗车行业总负债状况分析         46

第三节 中国医疗车行业偿债能力分析       46

 

第四章 医疗车行业上下游及相关产业分析 48

第.一节 医疗车产业链分析 48

第二节 医疗车上游产业分析       48

一、发动机     48

二、汽车零部件及配件         49

三、急救医疗器械         50

第三节 医疗车下游产业分析       52

一、急救中心站情况分析     52

二、医院数目情况分析         52

 

第五章 中国医疗车行业供需情况  54

第.一节 医疗车行业产能分析      54

第二节 医疗车行业产量分析       54



第三节 医疗车行业需求分析       55

第四节 医疗车行业市场价格分析       56

 

第六章 中国医疗车竞争状况分析  57

第.一节 国内医疗车竞争因素分析      57

一、成本竞争分析         57

二、价格竞争分析         57

三、技术竞争分析         58

第二节 国内医疗车行业集中度分析  58

 

第七章 中国医疗车行业产品营销分析及预测     59

第.一节 医疗车行业国内营销模式分析      59

一、厂家直销模式         59

二、网络销售模式         59

第二节 医疗车行业主要销售渠道分析       59

一、松散型渠道策略     59

二、管理型渠道策略     60

三、产权型渠道策略     60

四、契约型渠道策略     60

五、混合型渠道策略     60

第三节 医疗车行业定价考虑因素及价格策略  60

一、拟定价格考虑因素         60

二、新产品的价格策略         61

三、差别定价策略分析         62

第四节 医疗车行业营销策略分析       62

一、服务质量循环控制         62

二、忠诚服务营销创新         63

三、品牌服务营销创新         65

第五节 医疗车行业市场营销发展趋势预测       66

一、战略营销         66

二、精确营销         66

三、体验营销         66



四、服务营销         66

五、网络营销         69

六、和谐营销         70

 

第八章 中国医疗车行业市场进出口分析      71

第.一节 中国医疗车进口分析      71

一、中国医疗车进口数量情况     71

二、中国医疗车进口金额情况     71

三、中国医疗车进口来源分析     72

四、中国医疗车进口均价分析     72

第二节 中国医疗车出口分析       73

一、中国医疗车出口数量情况     73

二、中国医疗车出口金额情况     73

三、中国医疗车出口流向分析     73

四、中国医疗车出口均价分析     74

 

第九章 医疗车行业国内重点生产企业分析 76

第.一节 沈阳华晨金杯汽车有限公司 76

一、企业发展基本情况         76

二、企业主要产品分析         76

三、企业主要经济指标         77

四、企业经营效益分析         78

五、企业发展动态分析         78

六、企业竞争优势分析         78

第二节 宁波凯福莱特种汽车有限公司       79

一、企业发展基本情况         79

二、企业主要产品分析         79

三、企业主要经济指标         80

四、企业经营效益分析         81

五、企业销售网络分析         81

六、企业竞争优势分析         82

第三节 广东康盈交通设备制造有限公司  82



一、企业发展基本情况         82

二、企业主要产品分析         83

三、企业主要经济指标         84

四、企业经营效益分析         84

五、企业销售网络分析         85

六、企业竞争优势分析         85

第四节 厦门金龙联合汽车工业有限公司  85

一、企业发展基本情况         85

二、企业主要产品分析         86

三、企业主要经济指标         87

四、企业经营效益分析         87

五、企业销售网络分析         88

六、企业竞争优势分析         88

第五节 江苏九龙汽车制造有限公司  88

一、企业发展基本情况         88

二、企业主要产品分析         89

三、企业主要经济指标         89

四、企业经营效益分析         90

五、企业发展动态分析         90

六、企业竞争优势分析         90

第六节 柳州五菱专用汽车制造有限公司  91

一、企业发展基本情况         91

二、企业主要产品分析         91

三、企业主要经济指标         92

四、企业经营效益分析         92

五、企业销售网络分析         93

第七节 厦门金龙旅行车有限公司       93

一、企业发展基本情况         93

二、企业主要产品分析         94

三、企业主要经济指标         94

四、企业经营效益分析         95

五、企业销售网络分析         95



六、企业竞争优势分析         96

 

第十章 中国医疗车采购形式分析  97

第.一节 医疗车的采购形式 97

一、普通救护车尝试协议供货     97

二、公开招标仍是主流         98

第二节 协议供货和公开招标       99

一、协议供货         99

（一）优点     99

（二）缺点     99

二、公开招标         100

（一）优点     100

（二）缺点     101

 

第十一章 2020-2026年中国医疗车市场发展趋势与及供需预测       102

第.一节 市场发展趋势分析 102

一、用户体验逐渐提高         102

二、国家标准逐渐确立         102

第二节 2020-2026年行业供需能力预测     103

一、2020-2026年医疗车行业供给总量预测       103

二、2020-2026年医疗车行业需求总量预测       103

 

第十二章 2020-2026年医疗车行业投资机会与风险分析   104

第.一节 2020-2026年中国医疗车行业投资机会分析        104

一、专用汽车行业&ldquo;十二五&rdquo;规划     104

二、卫生事业发展&ldquo;十二五&rdquo;规划     104

第二节 2020-2026年中国医疗车行业投资风险分析         104

一、宏观经济风险         104

二、产业政策风险         105

三、市场竞争风险         105

四、技术风险分析         105

 



图表目录详见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202002/153246.html

http://www.cction.com/report/202002/153246.html

