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二、说明、目录、图表目录

        伴随着一系列对体育产业及赛事的指导意见陆续出台及逐步落地，我国大众体育和健身

运动诉求也在出现爆发式的增长，作为体育产业重要子行业之一的国内体育用品行业亦因此

迎来急剧裂变。目前，我国体育用品的需求量很大程度上是由上游的竞技体育业和大众健身

业的发展来决定的，二者是一个相互依存依次发展的过程。

        中国体育鞋服企业很多是做国际品牌代工起家，在早期的发展过程中，通过经营品牌和

快速发展经销体系，这些公司中的大多数都顺利把握住了体育运动用品行业发展的第.一次掘

金时代。不过，在经历了快速的外延增长周期后，产品导向的经营模式及粗放式经销批发模

式的弊端让整个行业陷入了冰谷，经营持续恶化的例子比比皆是。

        事实上，过去几年中体育用品行业&ldquo;去库存&rdquo;、&ldquo;关店潮&rdquo;等案例

屡见不鲜也正是基于此的策略调整。总的来说，我国体育用品市场正步入稳定增长阶段。行

业内的部分领军品牌开始转向体验消费导向的经营模式，甚至加大了对上游体育产业链资源

的整合布局。体育用品行业掘金时代再次到来。
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