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二、说明、目录、图表目录

   体育旅游在国内是一项新兴的旅游产品，与此相应体育旅游也是一门新的学科。 体育旅游

是体育与旅游相结合的健身方式。

   目前全球的体育旅游产业的年均增速在 15%左右， 是旅游产业中增长最快的细分市场；根

据国家旅游局的公开数据，中国体育旅游的 市场正在以 30%-40%的速度快速增长，远远高于

全球体育旅游市场的平均增速。全 球来看，体育旅游细分市场在旅游市场中的占比存在明显

差异。发达国家体育旅游 的占比是 25%，远远高于中国体育旅游市场占比的 5%。因此，从差

异化的占比中 可以看出中国体育旅游处于起步阶段，未来随着体旅融合的加速，体育旅游市

场占 比会不断提升，交集将会越来越大。全球旅游市场规模和未来预测

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国体育旅游行业发展趋势与投资潜力分析报告》共十四

章。首先介绍了中国体育旅游行业市场发展环境、体育旅游整体运行态势等，接着分析了中

国体育旅游行业市场运行的现状，然后介绍了体育旅游市场竞争格局。随后，报告对体育旅

游做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国体育旅游行业发展趋势与投资预测。您若想

对体育旅游产业有个系统的了解或者想投资中国体育旅游行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.1章：全球体育旅游所属行业发展状况分析

1.1全球体育旅游行业发展分析

1.1.1全球体育旅游行业发展周期

1.1.2全球体育旅游行业市场规模

1.1.3全球体育旅游行业地域结构

（1）全球体育旅游目的地结构

（2）全球体育旅游客源地域结构

1.1.4全球体育旅游消费特征分析

（1）体育旅游游客年龄特征

（2）体育旅游游客收入结构



（3）体育旅游游客偏好特征

1.1.5全球体育旅游行业前景与趋势

（1）行业发展前景预测

（2）行业发展趋势预测

1.2全球各地区体育旅游行业发展分析

1.2.1北美地区体育旅游行业发展分析

（1）北美地区体育旅游行业发展现状

（2）北美地区体育旅游行业市场格局

（3）北美地区体育旅游行业发展前景

1.2.2欧洲地区体育旅游行业发展分析

（1）欧洲地区体育旅游行业发展现状

（2）欧洲地区体育旅游行业市场格局

（3）欧洲地区体育旅游行业发展前景

1.2.3亚太地区体育旅游行业发展分析

（1）亚太地区体育旅游行业发展现状

（2）亚太地区体育旅游行业市场格局

（3）亚太地区体育旅游行业发展前景

 

第2章：中国体育旅游所属行业发展状况分析

2.1中国体育旅游行业发展分析中国体育旅游市场占比与国外情况对比

2.1.1中国体育旅游行业发展周期

2.1.2中国体育旅游行业发展规模

2.1.3中国体育旅游行业地域结构

2.1.4中国体育旅游客源类型分析

2.1.5中国体育旅游行业发展痛点

2.2中国体育旅游发展模式分析

2.2.1体育旅游圈模式

（1）模式简介

（2）模式成功案例

1）环青海湖民族体育旅游圈

2）环太湖体育圈

3）长三角体育圈



（3）模式发展前景

2.2.2会员制俱乐部模式

（1）模式简介

（2）模式成功案例

（3）模式发展前景

2.2.3主题式开发模式

（1）模式简介

（2）模式成功案例

1）长春冰雪旅游节

2）净月潭瓦萨国际滑雪节

3）宁夏沙坡头大漠体育公园

（3）模式发展前景

2.3主要省市体育旅游行业发展分析

2.3.1上海市体育旅游行业发展分析

（1）上海市体育旅游行业发展现状

（2）上海市体育旅游精品项目分析

（3）上海市体育旅游行业市场格局

（4）上海市体育旅游行业发展前景

2.3.2北京市体育旅游行业发展分析

（1）北京市体育旅游行业发展现状

（2）北京市体育旅游精品项目分析

（3）北京市体育旅游行业市场格局

（4）北京市体育旅游行业发展前景

2.3.3浙江省体育旅游行业发展分析

（1）浙江省体育旅游行业发展现状

（2）浙江省体育旅游精品项目分析

（3）浙江省体育旅游行业市场格局

（4）浙江省体育旅游行业发展前景

2.3.4安徽省体育旅游行业发展分析

（1）安徽省体育旅游行业发展现状

（2）安徽省体育旅游精品项目分析

（3）安徽省体育旅游行业市场格局



（4）安徽省体育旅游行业发展前景

2.3.5江苏省体育旅游行业发展分析

（1）江苏省体育旅游行业发展现状

（2）江苏省体育旅游精品项目分析

（3）江苏省体育旅游行业市场格局

（4）江苏省体育旅游行业发展前景

2.3.6其他省市体育旅游行业发展分析

（1）海南省体育旅游行业发展分析

（2）湖北省体育旅游行业发展分析

（3）青海省体育旅游行业发展分析

 

第3章：体育旅游所属行业细分市场发展分析

3.1体育赛事旅游市场发展分析

3.1.1体育赛事旅游发展概况

3.1.2奥运旅游市场发展分析

（1）奥运旅游市场规模分析

（2）奥运旅游直接收入分析

（3）奥运旅游间接收入分析

（4）奥运旅游区域效应分析

（5）伦敦奥运旅游市场分析

1）奥运品牌价值分析

2）奥运旅游活动分析

3）后奥运旅游发展分析

（6）索契冬奥会旅游市场分析

（7）里约奥运旅游市场分析

3.1.3足球赛旅游市场发展分析

（1）世界杯旅游市场分析

（2）欧洲杯旅游市场分析

（3）足球赛旅游细分市场分析

1）足球观赛游

2）足球场馆游

3）足球体验游



3.1.4马拉松赛旅游市场发展分析

（1）马拉松赛旅游市场发展现状

（2）马拉松赛旅游客源市场特征

（3）马拉松赛旅游发展前景与趋势

3.1.5自行车赛旅游市场发展分析

（1）自行车赛旅游市场发展现状

（2）自行车赛旅游客源市场特征

（3）自行车赛旅游发展前景与趋势

3.1.6网球赛事旅游市场发展分析

（1）网球赛事旅游市场发展现状

（2）网球赛事旅游客源市场特征

（3）网球赛事旅游发展前景与趋势

3.1.7中国体育赛事旅游发展分析

（1）中国体育赛事旅游发展现状

（2）中国体育赛事旅游客源特征

（3）中国体育赛事旅游发展前景与趋势

3.2相关场馆旅游市场发展分析

3.2.1相关场馆旅游发展概况

3.2.2纪念博物馆旅游市场分析

3.2.3体育运动场旅游市场分析

3.2.4相关场馆旅游盈利模式分析

（1）门票收入

（2）纪念品销售收入

3.3体育活动旅游市场发展分析

3.3.1体育活动旅游发展概况

3.3.2滑雪旅游市场发展分析

（1）滑雪旅游地域特征

（2）滑雪旅游运营模式

（3）发展中国家滑雪旅游发展情况

3.3.3登山旅游市场发展分析

（1）登山旅游地域特征

（2）登山旅游主体特征



3.3.4高尔夫球旅游市场发展分析

（1）高尔夫旅游运营模式

（2）中国高尔夫旅游市场分析

3.3.5其他体育活动旅游市场发展分析

（1）潜水旅游市场发展分析

（2）跳伞旅游市场发展分析

（3）攀岩旅游市场发展分析

 

第4章：中国体育旅游行业领先企业案例分析

4.1领先旅行社体育旅游业务布局分析

4.1.1海航凯撒旅游集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.2北京众信国际旅行社股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.3上海走客网络科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析



（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.4乐视体育

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.5中青旅控股股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.6武汉道博股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.7携程旅行网

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析



（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.8途牛旅游网

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.9同程旅游网

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.10去哪儿网

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.1.11中国国际体育旅游公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析



（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.2体育场馆运营企业体育旅游业务布局

4.2.1中体产业集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.2.2国家体育场有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.2.3上海东亚体育文化中心有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.2.4湖南体育产业集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业体育旅游业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析



（5）企业经营情况分析

（6）企业发展体育旅游优劣势分析

（7）企业体育旅游投融资分析

4.3其他重点企业体育旅游业务布局

4.3.1万达集团体育旅游业务布局

4.3.2阿里巴巴体育旅游业务布局

 

第5章：体育旅游行业投资潜力与策略规划

5.1体育旅游行业发展前景预测

5.1.1行业影响因素分析

（1）政策支持因素

（2）市场需求因素

（3）社会基础因素

5.1.2行业发展前景预测

5.2体育旅游行业发展趋势预测

5.2.1行业整体趋势预测

5.2.2市场竞争格局预测

5.3体育旅游行业投资潜力分析

5.3.1行业投资热潮分析

5.3.2行业投资推动因素

（1）行业发展势头分析

（2）行业投资环境分析

5.4体育旅游行业投资现状分析

5.4.1行业投资主体分析

（1）行业投资主体构成

（2）各投资主体投资优势

5.4.2行业投资切入方式

5.4.3行业投资案例分析

5.5体育旅游行业投资策略规划

5.5.1行业投资方式策略

5.5.2行业投资区域策略

5.5.3行业产品创新策略



5.5.4行业商业模式策略

 

图表目录：

图表1：全球体育旅游行业发展周期

图表2：2009-2018年全球体育旅游行业发展规模

图表3：全球体育旅游目的地结构（单位：%）

图表4：全球体育旅游客源地域结构

图表5：全球体育旅游游客年龄特征

图表6：全球体育旅游游客收入结构

图表7：全球体育旅游游客偏好特征

图表8：2020-2026年全球体育旅游行业市场规模预测

图表9：中国体育旅游行业发展周期

图表10：2009-2018年中国体育旅游行业发展规模

图表11：2018年中国体育旅游精品项目名录

图表12：中国体育旅游行业地域结构简析

图表13：中国体育旅游客源类型分析

图表14：2018年上海市体育旅游精品项目名录

图表15：2018年北京市体育旅游精品项目名录

图表16：2018年浙江省体育旅游精品项目名录

图表17：2018年安徽省体育旅游精品项目名录

图表18：2018年江苏省体育旅游精品项目名录

图表19：2018年海南省体育旅游精品项目名录

图表20：2018年湖北省体育旅游精品项目名录

图表21：2018年青海省体育旅游精品项目名录

图表22：体育赛事旅游流程简图

图表23：2018年奥运会及其他各类体育赛事品牌价值前十位排行榜

图表24：2018年部分国内外重点体育赛事

图表25：历届奥运会期间主办城市入境游客数量统计（单位：万人次）

图表26：历届奥运会收入及新增就业情况（单位：亿美元，万人）

图表27：历届奥运会期开幕式观看人次及花费（单位：万人，百万美元）

图表28：历届奥运会直接收入统计（单位：亿美元）

图表29：历届奥运会间接收入及新增就业情况（单位：亿美元，万人）



  详细请访问：http://www.cction.com/report/202007/175850.html

http://www.cction.com/report/202007/175850.html

