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二、说明、目录、图表目录

       目前，银行的互联网业务主要有两种，一种是直销银行模式，另一种是传统的银行零售业

务线上化。这两种模式都在很大程度上借助与助贷机构进行合作，谋求快速发展。不少银行

一边自己做直销银行，一边与助贷机构合作做传统零售贷款。直销银行的具体业务主要表现

为代理理财，但以上海银行为例，其将旗下的直销银行定位为获客入口：上海银行同京东白

条的合作使白条的应用领域从商城扩大到所有移动网点和POS机上的同时，将银行的贷款和

支付能力植入平台并展开获客。直销银行业务目前体量尚小，但发展如火如荼。银行零售业

务线上化的主线条则是与机构合作放款，属于银行零售业务条线，业务规模一般高于直销银

行。考虑到银行零售转型发展态势迅猛，助贷在其中的贡献不可忽视。  

       助贷从资金来源角度上看，包括银行、保险、信托、资管、大集团自有资金、财务公司、

网贷、小贷、消费金融公司和自然人都可以作为助贷的资金提供方。其中，银行/信托助贷合

计占资金来源的80%以上，又信托背后的资金来源同样以银行为主，可见银行是真正的放贷

主体。由于缺乏具体的数据，我们可以根据全国消费金融市场的规模做一个替代性的近似。

截至2019年底，全国消费金融市场规模(不含房贷)约为8万亿元左右。其中存款性机构短期消

费贷款余额达到6.7万亿元，占总规模80%以上，发展速度在35%左右。互联网个贷机构参与方
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小贷公司   

数据技术公司       

银行   

现金贷平台       

消费金融公司   
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数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国银行助贷业务产业发展现状与投资战略咨询报告》共

十四章。首先介绍了银行助贷业务相关概念及发展环境，接着分析了中国银行助贷业务规模

及消费需求，然后对中国银行助贷业务市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国银行



助贷业务面临的机遇及发展前景。您若想对中国银行助贷业务有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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