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二、说明、目录、图表目录

   随着居民收入和财富的不断增长，我国消费者越来越重视自身的仪容，护肤彩妆已不仅仅是

女性爱美的表现，更多的男性开始投资护肤彩妆。据调查数据统计，2017年我国化妆品及个

护市场规模达3616亿元，同比增长9.6%，其中彩妆、面膜、抗老和高端消费等表现较为优异

，行业成长空间较大。

   随着电子商务的普及，国人的消费模式与消费习惯开始发生改变，叠加居民收入水平提高，

三四线城市居民对化妆品的需求显著提升，我国人均化妆品消费由2010年的69.3元增长至2017

年的180.9元。2012-2017年我国人均化妆品消费增速走势图

 资料来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国化妆品产业发展现状与市场需求预测报告》共十九章

。首先介绍了中国化妆品行业市场发展环境、化妆品整体运行态势等，接着分析了中国化妆

品行业市场运行的现状，然后介绍了化妆品市场竞争格局。随后，报告对化妆品做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国化妆品行业发展趋势与投资预测。您若想对化妆品产业有

个系统的了解或者想投资中国化妆品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第五节资生堂（Shiseido）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第六节安利（Amway）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业在华经营情况

四、在华营销策略分析



第七节雅诗兰黛（Est&eacute;e

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第八节如新（Nu

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第九节花王株式会社

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

第十节爱茉莉（Amore）

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业在华经营情况

 

第十七章中国化妆品行业重点企业竞争分析

第.一节上海家化联合股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第二节上海相宜本草化妆品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布



第三节索芙特股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第四节霸王国际（集团）控股有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济指标分析

第五节广东幸美化妆品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第六节深圳市兰亭科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第七节广州栋方生物科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第八节上海乐宝日化股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

第九节北京大宝化妆品有限公司

一、企业发展基本情况



二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业品牌发展分析

第十节广东拉芳家化股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业品牌发展分析

 

第十八章2018-2024年中国化妆品行业前景预测

第.一节中国化妆品行业的发展趋势

一、化妆品行业发展前景分析

二、化妆品需求市场发展趋势

三、化妆品产品发展趋势分析

四、化妆品营销渠道发展趋势

第二节2018-2024年中国化妆品市场规模预测

一、中国化妆品市场规模预测

二、高档化妆品市场规模预测

第三节2018-2024年中国化妆品各区域市场规模预测

一、华东地区

二、华中地区

三、华北和东北地区

四、西北地区

五、华南地区

六、西南地区

 

第十九章2018-2024年中国化妆品行业投资分析（）

第.一节中国化妆品业投资概况分析

一、外行投资者看好化妆品行业

二、化妆品市场需求持续上升引发投资热潮

三、化妆品市场竞争环境趋于规范有利投资

四、化妆品利润空间大营造新的投资增长点



五、化妆品产业关联化带来新的投资点

六、化妆品市场热点清晰有助投资

七、化妆品行业环境不断完善将带来更多投资

第二节2018-2024年中国化妆品行业的投资前景分析

一、男士化妆品投资前景分析

二、中药化妆品行业的投资前景分析

三、中国芦荟化妆品投资前景分析

第三节中国化妆品行业投资的问题与策略

一、化妆品行业外行投资的问题和建议

二、化妆品企业如何吸引风险投资（）
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