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二、说明、目录、图表目录

        女性化妆品市场中，未来值得关注的是彩妆类产品，唇部彩妆将持续升温。另外面部与

脸部依然是护肤重点，具有很大的市场基础，除了基础的保湿防晒需求，消费者对祛斑和抗

衰等功能性护肤品的需求也会越来越大。

        整体来看，化妆品市场仍是一个不完全成熟的市场。消费产品来看，随着相对成熟的消

费者如女性对化妆品要求越来越专业，越来越高，新兴产品及细分产品值得关注;消费群体来

看，以前市场开发度很低的人群如男性、老年人未来对化妆品的需求将会不断释放;消费地域

来看，三四线城市未来增长潜力将远超一二线城市。

        综合来看，我们认为化妆品行业将沿着产品-消费人群-消费市场这一发展路径转移。路径

越靠前，市场开发度越低，产品创新度越高，消费者也是易于接受新事物的群体;路径越靠后

，竞争者进入门槛越低，市场竞争越大，就化妆品而言，三四线城市将很快红海化，先前耕

耘该市场的主要是中国国内品牌，短期内将仍有渠道优势，但是随着大品牌近来加大对市场

的投入，渠道优势将缩小。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国化妆品行业分析与投资前景评估报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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