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二、说明、目录、图表目录

      化妆棉一般是由棉花或纸浆压制而成的长约5－6厘米的小棉片，超市所卖的化妆棉价格在5

－6元左右很耐用，好一点的品牌要在几十元左右，在化妆品专柜有售，使用化妆棉的用处很

多。最主要的用途就是卸妆，因为它的质地很柔软卸妆的时候不容易把脸弄伤，而且倒爽肤

水上面用起来很舒服，也会把妆清除得很干净 。当然了，化妆棉呢，也是可以用来化妆用的

妆棉，擦拭化妆水有二次清洁的作用，是护肤不可省略的一步。 

      对很多行业来讲，中国市场很被看好，化妆棉行业也不例外，越来越多的外来品牌占据着

本土市场，而指出，中国化妆棉市场呈显出一种欣欣向荣的趋势，本土品牌发展潜力巨大。

面对迅速发展的市场，本土的化妆棉品牌应该注意寻求突破。对于现在的中国化妆棉市场而

言，要在中国实现一个健康的企业发展，并不是一件很容易的事情。面对选择面更广，眼光

也更加挑剔的消费者，简单的依托市场大势，就想实现企业的良性增长的时代早已成明日黄

花。 

      中国其实不缺少本土化妆棉品牌，但是中国的化妆棉品牌更多面临的问题是：如何与消费

者建立良性沟通，针对不同的消费者，将产品设计、包装、价格等做出有针对性的调整是国

内化妆棉品牌所亟需解决的问题。特别是对于现在消费能力渐强，对潮流趋势的变化也更加

敏感的年起消费者，如何迎合他们的需求或许将成为国产化妆棉所需关注的关键点之一。中

国的化妆棉市场仍然存在着巨大的发展潜力。面对着来自全世界的同行巨头的强力竞争，国

产化妆棉需要做的事情还有很多。整个行业都应该注意观察和适应每个阶层消费者的需求，

有针对性的做出相应的调整。事实上对于中国化妆棉市场这种日新月异的快速消费品市场而

言，最重要的不是需要有多高明的策略，而是有没有突破的勇气和快速的执行力。让国产本

土品牌最大程度的发挥出效益，在本土市场上夺得话语权是诸多本土品牌当务之急。 
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