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二、说明、目录、图表目录

        公路工程（highway engineering），指公路构造物的勘察、测量、设计、施工、养护、管

理等工作。 公路工程构造物包括：路基、路面、桥梁、涵洞、隧道、排水系统、安全防护设

施、绿化和交通监控设施，以及施工、养护和监控使用的房屋、车间和其他服务性设施。

        2016年，我国新增高速公路6000多公里，总里程突破13万公里。2017年我国将新增高速公

路5000公里，新改建农村公路20万公里，新增贫困地区7000个建制村通硬化路。目前全国所有

省份和直辖市都明确了&ldquo;十三五&rdquo;时期交通投资计划，投资规模基本都在4000亿元

以上，合计投资规模达到5.8万亿元。

        2016年年末全国公路总里程469.63万公里，比上年增加11.90万公里。公路密度48.92公里/百

平方公里，增加1.24公里/百平方公里。公路养护里程459.00万公里，占公路总里程97.7%

。2011-2016年全国公路总里程及公路密度数据来源：公开资料整理

        2016年年末全国四级及以上等级公路里程422.65万公里，比上年增加18.03万公里，占公路

总里程90.0%，提高1.6个百分点。二级及以上等级公路里程60.12万公里，增加2.63万公里，占

公路总里程12.8%，提高0.2个百分点。高速公路里程13.10万公里，增加0.74万公里；高速公路

车道里程57.95万公里，增加3.11万公里。国家高速公路9.92万公里，增加1.96万公里。2016年

全国公路里程分技术等级构成数据来源：公开资料整理

        国家相关部门也很注意公路工程的建设，&quot;十三五&quot;期间，国家将进一步加快推

进&quot;四好农村公路&quot;建设，预计到2020年，全国乡镇和建制村公路硬化率实现100﹪

，养护经费投入财政预算实现100﹪，具备条件的建制村通客车率达到100﹪，基本建成覆盖

县、乡、村三级的农村物流网络，实现&quot;建好、管好、护好、运营好&quot;农村公路总目

标，可见行业发展潜力较大。

        中企顾问网发布的《2020-2026年中国公路工程市场深度分析与前景发展战略规划研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

        中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分析报

告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询报告,

投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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