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二、说明、目录、图表目录

       应用分发指的是具有流量的一方，通过广告展示等形式，将自身平台用户导入到合作

方APP的行为。通俗来讲就是推广APP。  

       一是根据当前移动应用商店分发平台的市场参与主体可有以下分类：

       终端硬件厂商应用商店分发平台，如酷派应用商店、小米应用商店、华为应用市场、中兴

应用商店、联想乐商店、魅族应用商店等；电信运营商应用商店分发平台，如移动MM商城

、联通沃商店、电信天翼空间等；大型互联网公司与门户网站应用商店分发平台，如百度

及91手机助手、腾讯应用宝、360手机助手、淘宝手机助手、金山手机助手、网易应用中心、

搜狐应用中心等；独立或专营性第三方应用商店分发平台，如豌豆荚、安智市场、机锋市场

、木蚂蚁市场、应用汇等；其他附属渠道性应用中心分发平台，如新浪微博应用中心、淘宝

应用中心、优酷应用中心等。

       二是根据应用商店的市场地位、用户规模及活动程度，则可作以下分类：

       寡头型应用商店分发平台，如百度及91手机助手、360手机助手、腾讯应用宝等；中小型

应用商店分发平台，如豌豆荚、安智市场、小米应用商店、移动MM商城等；边缘型应用商

店分发平台，如金山手机助手、网易应用中心、迅雷手机助手、苏宁应用商店、UC应用商店

等。

       三是根据应用商店的功能属性与应用定位，还可以有如下分类：

       综合性移动应用与网络阅读视听信息资源分发管理型应用商店分发平台，如百度及91手机

助手、360手机助手、豌豆荚、淘宝手机助手等；专业性应用分发与管理型应用商店分发平台

，如小米应用商店、UC应用商店、搜狐应用中心、电信天翼空间、机锋市场等。

       2014年我国应用分发市场用户规模约6.1亿人，到2016年应用分发用户达到了7.2亿人。2017

年中国应用分发市场用户规模将达到7.7亿人，较2016年增长6.9%。预计到2023年，中国应用

分发市场用户规模将达到9亿人。     2014-2023年中国应用分发行业用户规模情况          资料来

源：公开资料整理

       《2020-2026年中国应用分发市场评估与发展前景预测报告》由中企顾问网公司领衔撰写，

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经

济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

       报告揭示了应用分发行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国应用分发行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国应用分发行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资



时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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三、应用分发行业发展历程
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第二节 应用分发行业产业链发展环境简析
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一、应用分发行业政策发展环境分析

1、行业监管体制分析

2、行业法律法规分析

3、行业发展规划分析

二、应用分发行业经济环境发展分析

1、居民收入水平

2、居民消费水平

3、恩格尔系数情况

4、城市化进程情况

5、人民币汇率走势

三、应用分发行业技术环境分析

1、应用分发行业专利申请数分析

2、应用分发行业专利申请人分析

3、应用分发行业热门专利技术分析

四、应用分发行业消费环境分析

1、应用分发行业消费态度调查

2、应用分发行业消费驱动分析
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4、应用分发行业消费群体分析

5、应用分发行业消费行为分析

6、 应用分发行业消费关注点分析
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第二章 2011-2019年应用分发行业国内外市场发展概述

第.一节 2011-2019年全球应用分发行业发展分析
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2016年全球应用下载量增长15%，App Store和Google Play平台的下载量增长130多亿次。2016年

全球应用商店销售收入达510亿美元。     2015-2016年全球应用商店销售收入（单位：亿美元）

         资料来源：公开资料整理

世界各国应用分发潜力分析

（1）日本、意大利等发达国家的用户新增安装量较少，可能市场趋于成熟，人们的需求已经

被现有App满足。

（2）法国、韩国、美国等国家用户比较开放，尝鲜意识浓厚，即使现有App已经非常多元化

，仍然有意愿去探索未知的新App。

（3）墨西哥、哥伦比亚、阿根廷三个西班牙语国家由于文化因素，缺乏足够的满足本地化需

求的优质App来激发用户兴趣。用户尝鲜意愿较低。

（4）在用户尝新行为偏多的国家中，应用商店有较大机会；而用户尝新行为少的国家，通过

预装来提高App的渗透率不失为一个较好的解决方法。

3、全球应用分发行业重点国家市场分析

4、全球应用分发行业发展热点分析
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3、中国和国外应用分发行业对比SWTO

第三节 国内外应用分发行业国家支持情况

一、全球应用分发行业发展优惠政策或措施

二、国内应用分发行业发展优惠政策或措施

1、进出口关税

2、国家政策支持

3、部分地方政府支持
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一、2011-2019年中国应用分发行业消费量统计

2014年1季度开始至今，中国全渠道移动应用分发量呈持续增长态势，随着移动应用分发市场

逐步成熟化发展，整张速度缓慢增长，未来如何增强用户粘性、提升用户体验将是应用分发

厂商重要发展的目标。     2014年1季度-2016年4季度中国应用分发行业总量情况          资料来源

：公开资料整理

二、中国应用分发行业消费结构

第三节 2011-2019年中国应用分发行业价格情况分析
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