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二、说明、目录、图表目录

 2019年中国传媒产业总体规模超过1.6万亿元人民币，同比增长19.1%，整体发展势头良好。

其中，移动互联网业务增长迅猛，移动数据及增值业务占比达26.9%，移动广告市场贡献

达10.7%，同比增速超过90%。预计2019年全年产业核心总产值将达到18820亿元，同比增

长17.1%；展望2019年，在新媒体新内容不断涌现、文化消费需求日益提升、行业政策正向引

导的多重驱动下，传媒行业基本面有望持续向好。2006-2017E年我国传媒产业总产值及预测

资料来源：公开资料整理

中企顾问网发布的《2020-2026年中国传媒行业发展态势与投资战略咨询报告》共十三章。首

先介绍了传媒行业市场发展环境、传媒整体运行态势等，接着分析了传媒行业市场运行的现

状，然后介绍了传媒市场竞争格局。随后，报告对传媒做了重点企业经营状况分析，最后分

析了传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对传媒产业有个系统的了解或者想投资传媒行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章传媒行业发展概述

第.一节传媒行业基本概况

一、传媒的定义

二、传媒的功能

第二节传媒经济活动的基本模式分析

一、产品市场与传媒商业模式

二、要素市场与传媒制度模式

三、经济活动中的传媒组织

 

第二章全球传媒行业发展概述

第.一节美国传媒行业发展分析

一、2019年美国出版行业发展现状分析

二、美国媒体市场并购分析



第二节日本传媒行业发展分析

一、日本公共广播电视体制分析

二、2019年日本数字出版发展现状

第三节英国传媒行业发展分析

一、英国期刊出版业概况

二、英国媒体发展概况

第四节世界传媒企业对中国的启示

一、贝塔斯曼对中国的启示

二、默多克的传媒战略

三、时代华纳对中国的启示

 

第二部分传媒行业发展分析

第三章中国传媒行业发展环境分析

第.一节我国新闻传媒产业管理模式的变革

一、改革开放之前我国新闻传媒产业的管理模式

二、改革开放以来我国新闻传媒产业管理模式的变革

三、当前我国新闻传媒产业管理模式的特点

四、我国新闻传媒产业管理模式的变革趋势

第二节我国传媒集团发展的生态环境

一、我国传媒集团的政治生态环境

二、我国传媒集团的经济生态环境

三、我国传媒集团的文化生态环境

第三节2019年传媒产业发展的宏观经济环境

一、2019年宏观形势分析及2014预测

二、2019年我国居民消费价格分类指数分析

三、我国宏观经济正面临严峻考验

第四节2019年中国传媒业发展的政策环境

一、中国传媒业知识产权政策

二、文化传媒业对外开放政策

三、2019年中国传媒业发展的政策环境

 

第四章中国传媒行业发展分析



第.一节中国传媒行业的发展概况

一、传媒产业布局的演变分析

二、制约传媒业生态链的因素

三、传媒业的价值分析

第二节2019年中国传媒行业的发展现状2019年中国传媒产业细分行业总体收入（单位：亿元

）资料来源：公开资料整理

一、2019年传媒行业优质企业资源整合分析

二、奥运和后奥运传媒的发展分析

三、我国传媒业发展的制度瓶颈

四、传媒变革的主要取向分析

第三节2019年中国传媒产业发展态势

一、2019年中国传媒产业的最新发展

二、2019年传媒竞争重要手段分析

三、2019年移动媒体市场竞争分析

第四节2019年中国传媒产业扩张情况分析

一、2019年传媒行业扩张行为分析

二、传媒业的新&ldquo;圈地运动&rdquo;即将展开

三、2019年传媒企业扩张情况分析

第五节2019年中国传媒产业资本运营情况分析

一、2019年媒体资本运营进入新阶段

二、我国出版传媒上市进程步伐加快

三、中国传媒企业上市蹊径

四、2019年传媒行业计划上市企业分析

 

第三部分传媒细分行业分析

第五章广播电视媒体发展分析

第.一节2019年电视媒体市场发展分析

一、电视媒体发展的新方式

二、媒体竞合下的电视业前景分析

三、手机电视产业发展现状与趋势分析

四、2019年移动电视媒体评估行业标准即将推出

五、中国电视传媒发展的方向分析



六、2019年中国数字电视用户规模预测

第二节新媒体语境下电视节目生产的发展空间

一、新媒体的五种影响

二、新媒体与传统电视的关系

三、新媒体语境下电视节目生产的潮流与趋势

四、新媒体语境下各类电视节目的发展趋势

第三节中国广播媒体市场发展分析

一、2019年中国广播收听市场回顾

二、中国广播栏目的创新分析

三、广播热线直播的发展现状

四、广播热线直播发展启示

 

第六章网络媒体市场发展分析

第.一节2019年中国互联网发展分析

一、互联网主流媒体的地位分析

二、移动互联网前景看好的业务分析

三、2019年互联网消费分析及预测

四、2019年中国互联网用户规模预测

五、中国互联网将呈现三大趋势

第二节2019年网络媒体的发展分析

一、网络媒体的发展与管理

二、网络媒体发展的瓶颈

三、2019年网络媒体发展趋势

第三节2019年网络出版发展分析

一、网络出版发展现状

二、我国数字出版产业发展现状

三、网络出版的特征和趋势

四、2019年我国数字出版发展态势分析

 

第七章报纸期刊媒体发展分析

第.一节2019年报纸媒体的发展分析

一、新传媒环境下的报纸分析



二、数字报业的商业运作模式

三、2019年我国报业进入转型关键时期

第二节2019年中国期刊业发展分析

一、2019年期刊广告市场发展现状

二、2019年学术期刊市场发展现状

三、文学期刊经营策略分析

四、2019年幽默漫画期刊市场竞争加剧

五、期刊业的竞争力分析

六、重视新兴媒体给传统期刊产业带来的冲击和转型挑战

第三节2019年报纸期刊的进出口分析

一、2019年书籍、小册子及类似印刷品进出口情况

二、2019年报纸、杂志及期刊进出口情况

三、2019年儿童图书进出口情况

 

第八章媒体广告市场分析

第.一节2019年媒体广告市场分析

一、国内新媒体广告发展迅速增势强劲

二、2019年平面媒体广告增长分析

三、2019年新媒体广告统计分析

四、2019年中国网络广告市场规模预测

第二节2019年广告市场监测分析

一、2019年杂志类广告监测分析

二、2019年报纸广告监测分析

三、2019年各行业广告媒体监测

四、2019年媒体广告投放金额监测分析

 

第四部分传媒行业竞争格局

第九章中国传媒行业市场竞争分析

第.一节2019年中国传媒企业的竞争现状

一、传媒行业的综合实力竞争分析

二、传媒竞争现状分析

三、2019年传媒业的奥运竞争分析



四、数字时代传媒竞争发展分析

五、2019年网络广告与广播媒体竞争现状

第二节2019年奥运传媒业竞争力分析

一、平面媒体竞争力分析

二、电视传媒竞争力分析

三、网络传媒竞争力分析

四、移动传媒竞争力分析

第三节传统媒体与新媒体的竞争与发展

一、新媒体与传统媒体竞争分析

二、传统媒体与新兴媒体的竞争格局

第四节我国传媒的国际化竞争战略

一、我国传媒参与国际竞争的战略意义

二、我国传媒实施&ldquo;走出去&rdquo;战略

三、我国传媒国际竞争的主要途径

四、中国传媒业竞争走势分析

五、传媒竞争战略的新趋势

 

第十章重点企业分析

第.一节北京歌华有线电视网络股份有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第二节上海东方明珠（集团）股份有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第三节湖南电广传媒股份有限公司

一、公司介绍



二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第四节成都博瑞传播股份有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第五节上海新华传媒股份有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第六节北京传媒投资股份有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第七节中信国安集团公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第八节中视传媒股份有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析



四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第九节华闻传媒投资集团有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

第十节陕西广电网络传媒股份有限公司

一、公司介绍

二、2019年公司经营状况分析

三、2019年公司财务数据分析

四、公司最新发展动态

五、公司发展策略及未来展望

 

第五部分传媒行业发展趋势及战略

第十一章2020-2026年传媒行业趋势分析

第.一节2020-2026年传媒行业的发展趋势及预测

一、2020-2026年传媒集团化趋势

二、2020-2026年传媒行业发展趋势分析

三、2020-2026年中国传媒业总产值预测

四、2020-2026年中国传媒业发展预测

五、2020-2026年传媒行业上市公司增速预测

六、2020-2026年全球传媒业营收预测

第二节2020-2026年中国传媒业的改革方向

一、传媒业的全球化

二、跨媒体的资源整合

三、经营管理体制的调整

四、打造优质的内容

五、品牌战略的实施

第三节2020-2026年中国传媒产业转型趋势

一、产业重心转型趋势



二、营销哲学的转型趋势

三、报网互动的转型趋势

 

第十二章2020-2026年中国传媒行业发展战略

第.一节中国传媒行业的发展策略

第二节传媒品牌的核心价值及定位

一、传媒品牌的定义

二、传媒品牌定位的基点

三、传媒品牌定位的步骤

第三节传媒集团实施区域化扩张战略分析

一、实施区域化发展战略的利益

二、实施区域化扩张战略的原则

三、实施区域化扩张战略的难点

第四节传媒集团竞争战略

一、打造核心竞争力由同质发展向差异化发展转移

二、探寻发展新途径由单一竞争向融合竞争转移

三、培育战略投资者由内容运营向资本运营转移

第五节传媒类上市公司跨媒体经营研究

一、成都传媒集团的成立为&ldquo;博瑞传播&rdquo;带来长期发展空间

二、&ldquo;超级竞争&rdquo;导向下的战略定位风险分析

三、经营状况与新增业务分析

四、寻找报业、广电业两条价值链联结点

 

第十三章2020-2026年中国传媒行业投资及资本运作策略

第.一节2020-2026年中国传媒行业的投资分析

一、2020-2026年媒体的奥运机会及前景分析

二、2020-2026年传媒行业投资机会分析

三、2020-2026年传媒业投资策略

第二节新华传媒的资本运作及其启示

一、新华传媒的资本运作之路

二、资本运作带来了什么

三、我国出版行业的资本运营之路



四、新华传媒资本运作的启示
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