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二、说明、目录、图表目录

        我国的社会经济各方面正处于快速发展时期，生活节奏加快，人们普遍面临较大的生活

和工作压力。在写字楼里以固定姿势长时间工作的白领一族，和频繁奔波于旅行途中的商务

人士中，受颈椎、腰椎及血液循环不畅等慢性病困扰的人数不断增加。其中颈椎病在我国的

高发年龄，已从上世纪90年代的49岁下降至目前的39岁，呈现出明显的年轻化趋势。同时，

因压力和过劳处于亚健康状态的人群比例高达70%。这些群体都急需方便易行且有针对性的

方式进行放松调节，按摩椅潜在市场极大。

        健康意识通常与收入水平呈正相关，尽管我国是按摩理论的发源地，人们对于按摩理疗

方法的认同度很高，但多数消费者受到消费能力的限制，按摩椅市场发展规模总体有限。因

此，生活相对富裕、健康消费意识更强的高收入群体，是我国按摩椅市场开发的重点目标。

高收入群体有能力覆盖按摩椅5000-30000 元左右的价格区间，对保健消费品持更开放的消费

观念。未来我国将有更多的家庭进入相对富裕阶层，消费者的健康消费意识也将随之提升，

按摩椅市场规模也有望取得稳定的增长。

        近几年，按摩器具在我国的普及率不断提高，市场规模年均增长率在15%右。到2019年，

我国按摩器具达到130亿的市场规模，其中按摩椅市场容量将达到60亿元。当前我国的国民健

康状况较为严峻，人们保持身体健康的刚性需求为按摩椅提供了广阔的市场空间。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国按摩器具产业发展现状与发展趋势研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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