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二、说明、目录、图表目录

      母婴家电既是家电领域的细分产品，同时也是母婴领域的细分产品。因为面对的使用人群

更为特殊，对健康以及品质的要求更高，因此即便不少行业巨头进入市场，但依然受到不少

消费者的质疑。

      一来，消费者对母婴家电的认识度偏低，另一方面，行业内部也存在不少挑战，在这个细

分领域里，行业标准以及行业规范并未建立起来，行业内同时存在传统母婴品牌、综合类家

电企业以及以母婴产品发家的企业，行业品牌集中度低、准入门槛不高，内部鱼龙混杂、杂

牌丛生，使产品质量、安全隐患、产品同质化等问题难以根除，消费者存在安全担忧。

      同时，母婴电器产品本身的生命周期有限，面对的适用人群并不固定。一般的母婴产品只

集中在孩子0到3岁时使用，过了周期，适用人群就会转化成无差异特征的普通用户，因此难

以培养用户忠诚度，企业耗费成本引入用户，最后又在短短的三年后流失。

      母婴家电的前景看似迷茫，实际上能见度却不低。就目前的发展势头来说，各个企业在不

断完善自身产品，行业标准也在逐步完善，可以预见性的感受到未来的母婴家电市场即将爆

发的能量。
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