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二、说明、目录、图表目录

 广义的母婴行业是指与孕妇产妇和婴童相关的衣食住行教娱等消费品的总和，按产品形态，

可以划分为母婴产品和母婴服务。从时间周期上可以将母婴产业划分为备孕、孕中以及产后

三大阶段，而产品和服务需求贯穿整个产业链条。

上世纪90年代&mdash;1999年，母婴行业尚处起步阶段，母婴用品店并不多见。2000

年&mdash;2009年，母婴行业进入快速发展阶段，一方面零售渠道扩大到大卖场、便利店等，

另一方面以2000年乐友上线B2C网购平台为始，电商渠道主要以线下连锁母婴店的网上商城为

主。2010年&mdash;2019年，母婴行业进入黄金爆发期。以2010年淘宝、京东、亚马逊纷纷经

营母婴渠道为标志，综合电商平台成为母婴网购的主要方式；2019年以后，母婴行业进入成

熟期。目前大部分企业仍以线下销售为主，未来线上线上将逐步打通，电商渗透率将提高。

一直以来，国内线下母婴童市场的集合零售商数量众多，市场竞争格局极其分散。过去几年

，市场中逐渐涌现出如孩子王、乐友、爱婴岛、爱婴室、贝贝熊、丽家宝贝等具有一定影响

力的集合零售商。这些品牌虽然占整体市场比重仍然较低，但相对于其他品牌而言已经逐渐

脱颖而出。由于定位、发展模式、资源掌控等方面的差异，这几家大型母婴童集合零售商在

收入规模、同店增速、省份覆盖以及店均面积方面的表现各有不同。
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