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二、说明、目录、图表目录

   文化产业是市场经济条件下繁荣发展社会主义文化的重要载体，是满足人民群众多样化、多

层次、多方面精神文化需求的重要途径，也是推动经济结构调整、转变经济发展方式的重要

着力点。党的十六大以来，党中央、国务院高度重视发展文化产业，采取了一系列政策措施

，深入推进文化体制改革，加快推动文化产业发展。国有经营性文化单位转企改制取得重要

进展，涌现出一批具有较强实力和竞争力的文化企业和企业集团，文化产业规模逐步壮大，

以公有制为主体、多种所有制共同发展的文化产业格局初步形成。文化&ldquo;走出去&rdquo;

步伐加快，文化进出口贸易逆差逐步缩小，我国文化产业的国际竞争力不断增强。总的看，

我国文化产业呈现出健康向上、蓬勃发展的良好态势，正在成为推动社会主义文化大发展大

繁荣的重要引擎和。

   据对全国规模以上文化及相关产业5.9万家企业调查，2019年上半年，上述企业实现营业收

入42227亿元，比上年同期增长9.9%，继续保持较快增长。2014-2019年上半年中国规模以上文

化及相关产业企业营业收入走势中国文化产业增加值预测

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国文化产业行业前景展望与投资前景预测报告》共十二

章。首先介绍了中国文化产业行业市场发展环境、文化产业整体运行态势等，接着分析了中

国文化产业行业市场运行的现状，然后介绍了文化产业市场竞争格局。随后，报告对文化产

业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国文化产业行业发展趋势与投资预测。您若想

对文化产业产业有个系统的了解或者想投资中国文化产业行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、业务版图分析

四、商业模式分析及借鉴

第五节 维旺迪公司

一、企业发展概况

二、经营状况分析

三、业务版图分析

四、商业模式分析及借鉴

第六节 贝塔斯曼集团

一、企业发展概况

二、经营状况分析

三、业务版图分析

四、商业模式分析及借鉴



 

第十一章国内重点文化企业商业模式实践探索

第.一节 东方明珠股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、商业模式分析

七、前景规划展望

第二节 湖南电广传媒股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、前景规划展望

第三节 凤凰出版传媒股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、前景规划展望

第四节 华谊兄弟传媒股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、商业模式分析

七、前景规划展望



第五节 广东奥飞动漫文化股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、商业模式分析

七、前景规划展望

第六节 浙江华策影视股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、前景规划展望

第七节 杭州宋城旅游发展股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、商业模式分析

七、前景规划展望

第八节 乐视网信息技术（北京）股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务运营分析

四、区域运营分析

五、财务状况分析

六、商业模式分析

七、前景规划展望

 



第十二章中国文化产业商业模式的创新及优选决策

第.一节 文化产业商业模式创新思路分析

一、大视野

二、大格局

三、大融合

四、大集群

五、大协同

第二节 文化产业商业模式创新策略

二、目标消费群体的维持和扩大

三、企业内部资源的整合创新

四、企业外部资源的维持和扩大

五、保护利润的制度屏障创新

第三节 农村文化产业商业模式创新战略

一、以文化创意为核心进行资源开发

二、利用独特资源打造价值链

三、采取品牌先行的方法创新商业模式

四、利用资本运作增强营销传播

第四节区域文化产业发展模式选择

一、集约式区域文化产业发展模式

二、非均衡区域文化产业发展模式

三、集群式区域文化产业发展模式

 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202007/175946.html

http://www.cction.com/report/202007/175946.html

