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二、说明、目录、图表目录

      未来女装行业发展方向：1、休闲女装继续旺销。随着国际服装休闲潮流的经久不衰，休

闲类女装将继续热销，休闲风格的设计理念将逐渐渗透到服装市场的各个领域，使传统的女

装体现出更浓厚的现代社会休闲色彩。现代社会办公室女性在紧张工作之余渴望回归大自然

轻松自由的心境，也为休闲女装的旺销奠定了基础。

      2、女装个性化逐渐凸显。服装装已经成为表达自我个性及自我追求的外在显示，选择自

己喜欢的个性化服装是一种主流时尚。色彩搭配和款式设计已成为影响女装销售的关键因素

。另外，个性化服务将逐渐深入，除量体裁衣、量身定做以外，还将出现专门设计等深层次

的个性化服务，满足不同层次的女性消费者需要。

      3、健康服装将成为消费亮点。日渐繁忙的工作，促使人们追求更加舒适、休闲、有品位

的生活方式。在这种生活方式继续改变的影响下，女性们对于服装的需求也会有相应的变化

。穿着趋向休闲化、多样化、个性化、时装化和品牌化。从市场消费的情况来看，以天然原

料(如羊绒、纯棉、真丝、麻)为原料的服装将继续为女性所青睐。女装的款式也从过去的朴

素、大方、实惠转向追求自然、舒适、浪漫、个性等。女性更加追求借以服装显示自己的文

化层次和品味。
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