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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

         目前O2O模式依然非常火，各种上门服务、线下线上融合的做法比比皆是，但在服装行

业里，O2O至今未有破题。一方面是由服装天然属性造成，虽然电商解决了市场信息不对称

，下沉三四线城镇同样可以买到衣服的问题，但是服装(尤其是女装)属于非标中的非标品，

流行趋势更迭非常快且非常注重消费者体验，单纯的线上或者线下都难以满足消费者需求。  

        同时，女装行业是服装行业的重要子行业，与男装行业相比，女装行业集中度相对较低

。随着国内消费市场规模不断扩大，消费加速升级，越来越多的国际女装品牌进入国内市场

，加剧了国内女装行业的竞争。 

        随着国民收入水平的提高，女性消费者对服装的个性化需求越来越高，不同类型的消费

者穿着品位差异也逐步增大，为了满足女装市场更加细分化需求，潮牌、淘品牌、快时尚、

轻奢女装、日韩女装、国内女装、设计师品牌相继出现。同时，女性消费者越来越追求与自

己身份和喜好相符合的服装产品，因此，只有定位明确的女装品牌才更容易得到消费者的认

同，清晰的市场定位也是产品提升市场占有率的基础。 
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