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二、说明、目录、图表目录

      女装市场集中度低，高端女装更为分散。相对于男装，女性服装需求更为多样化。时尚的

本质在于个性，个性又决定了女性对于单一品牌的需求有限。故而女装行业市场较为分散

。2017年我国运动装市场CR10为59.1%，运动品牌巨头们瓜分了近六成的市场。

      同时期，男装CR10为16.4%，而女装仅为8.2%，市场集中度显著低于男装。长期以来女装

行业CR10约在运动装的十分之一区间徘徊。女装市场不仅国内品牌众多，竞争激烈，国际品

牌也占据相当大的份额。高端女装更是服装领域中集中度最低的细分行业。

      女装行业集中度不断提升。虽然女装市场分散，但是从时间维度观察，我国女装行业的集

中度在持续攀升中。2008年至2017年，我国整体服饰CR10从5.8%增加至7.3%。

      按子行业细分，男装CR10从2008年的10.6%增加至2017年的16.4%。而女装由于竞争充分，

集中度较低，自2008年以来CR10增幅最小，从2008年的6.2%提升至2017年的8.2%。

      目前女装市场高度分散化，尚未出现具有绝对领先地位的行业龙头，这为新晋品牌提供了

生存空间。预计，未来多品牌运作的优质女装公司市场份额将会逐渐扩大，形成具有绝对优

势的品牌集群。
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