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二、说明、目录、图表目录

        20-29岁、 本科学历、 中等收入的 一、二线城市用户是观影的主力群体。伴随网络成长起

来的80、90后经过网络购物的培养，形成了线上消费的购买习惯，带动线上购票业务的发展

。这部分人群的用户特征有：追求便捷、乐于体验新事物、追求高服务、开放的消费观等。

        随着国民经济的改善，消费理念的转变，中国居民的需求结构正在逐步升级，大众休闲

娱乐的方式也逐渐多样化，从电影扩展到演唱会、音乐会、话剧歌剧等，文化休闲娱乐需求

逐步增强。在电影领域，实现从电视、网站免费观影到影院购票观影消费习惯的转变。互联

网的出现带动整个文化休闲娱乐的市场需求，并将普通观众转化成为付费用户。

        随着国民经济水平的提升带来的消费需求的升级，演出、赛事等票务市场潜力巨大，

而BAT在线票务平台的演出赛事业务才刚刚起步，想要在未来分到一大块儿蛋糕，则需把演

出赛事业务提升到较高的战略高度。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国票务O2O行业分析与投资战略研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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