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二、说明、目录、图表目录

   老年用品，包括代步车、老年手机、助听器等。  

   众所周知，我国人口众多，各地区的经济社会发展水平差异较大。与此同时，人口老龄化发

展形势也表现出明显的区域不平衡性。从地区分布来看，东部和中部地区的人口老龄化形势

相对严峻，西部地区的人口压力相对较小。从时间走势来看，东部地区人口老龄化正逐渐向

中部和西部地区转移。此外，未富先老迹象显现，经济发展压力增强。

   目前，中国已经成为世界上老年人口最多的国家，据国家统计局最新数据，2017年，60周岁

及以上人口24090万人，占总人口的17.3%，其中65周岁及以上人口15831万人，占总人口

的11.4%。当一个国家或地区60岁以上老年人口占人口总数的10%，或65岁以上老年人口占人

口总数的7%，即意味着这个国家或地区的人口处于老龄化社会。中国老年人口比例严重超标

。2011-2017年我国人口老龄化率现状分析数据来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国老年生活用品行业分析与投资前景预测报告》共十四

章。首先介绍了中国老年生活用品行业市场发展环境、老年生活用品整体运行态势等，接着

分析了中国老年生活用品行业市场运行的现状，然后介绍了老年生活用品市场竞争格局。随

后，报告对老年生活用品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国老年生活用品行业发

展趋势与投资预测。您若想对老年生活用品产业有个系统的了解或者想投资中国老年生活用

品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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康复护理用品有制氧机、呼吸机、血氧仪、血压仪、血糖仪、雾化器、助听器、牵引器、坐

厕椅、防褥疮垫、护理床、脊椎康复器、家庭急救装备、老年纸尿裤、助便用品等。随着国

内人口老龄化进程的加剧、居民消费水平提升、消费观念的改善，我国老年人康复器材市场

规模将呈增长态势。老年人生理、心理特点对老年人康复器材功能诉求     康复仪器   功能需

求比例       助听器   沟通需要   跟正常人一样   其他       60%   31%   9%       按摩仪   减少各种慢性

疾病   减少身体不适   其他       34%   58%   8%       步行机   独立出行   安全舒适   其他       55%   34%

  11%       健身床   解除疲劳   缓解肢体障碍症状   其他       18%   59%   13%   资料来源：公开资料
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