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二、说明、目录、图表目录

       消费升级趋势下，消费者对产品和服务的要求不断提高，家居装修理念也从最初讲

究&ldquo;实惠&rdquo;、&ldquo;实用&rdquo;到注重格调品位和整体风格协调。定制家具主打

个性化设计、款式新颖，&ldquo;量体裁衣&rdquo;式的设计可以有效解决小户型、多梁多柱或

不规则问题房型的空间利用难题。同时，消费者也更加看重服务和用户体验，定制家具企业

随时待命的服务、贴心的个性化设计加强了客户参与度、服务沟通效率。  

       2009-2016年间，定制橱柜的渗透率由36%提升至56%。根据泛家居网，2016年定制衣柜渗

透率接近30%。参考欧美国家定制家具60%-70%的渗透率，未来定制家具渗透率的提升空间依

然较大。

       一方面，我国一二线核心城市已经进入存量房时代。另一方面，我国第.一批商品房建成

于80年代，按照住房翻新周期为10-15年计算，大量老房已经达到&ldquo;换装&rdquo;年限，

伴随而来的是巨大的旧房翻新装修需求。结合统计年鉴数据，估算到2020年将提升至885万套

、占比38.5%，存量房再装市场的家具更新需求巨大。定制家具市场规模测算     产品   项目  

2016   2017E   2018E   2019E       住宅   新房销售面积(万平方米)   137,540   145,792   153,082   159,205 

     二手房销售面积(万平方米)   53,212   54,808   56,452   58,146       存量房面积(万平方米)  

1,270,287   1,416,079   1,569,161   1,728,367       定制橱柜   新房市场渗透率   60%   62%   64%   66%       

二手房市场渗透率   42%   44%   46%   48%       存量房市场渗透率   60%   62%   64%   66%       需求

套数(万套)   1811   2023   2244   2471       客单价(万元)   0.65   0.65   0.65   0.65       市场规模(亿元)  

1177   1315   1459   1606       市场规模同比增速   &mdash;   11.70%   10.90%   10.10%       基础厨电(烟

、灶)   配套率   39%   42%   45%   48%       客单价(万元)   0.25   0.25   0.25   0.25       市场规模(亿元)  

177   212   252   297       市场规模同比增速   &mdash;   20.30%   18.80%   17.50%       整体厨房   市场规

模(亿元)   1354   1527   1711   1903   

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国定制家具行业分析与投资方向研究报告》共九章。首

先介绍了中国定制家具行业市场发展环境、定制家具整体运行态势等，接着分析了中国定制

家具行业市场运行的现状，然后介绍了定制家具市场竞争格局。随后，报告对定制家具做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国定制家具行业发展趋势与投资预测。您若想对定制

家具产业有个系统的了解或者想投资中国定制家具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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