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二、说明、目录、图表目录

   2018年第二季度，共有9332家星级饭店通过省级旅游主管部门审核，包括其中一星级60家，

二星级1583家，三星级4497家，四星级2367家，五星级825家。2018年第二季度全国星级饭店

数量分布

   全国9,332家星级饭店第二季度的营业收入合计499.59亿元，同比基本持平，其中餐饮收入

为195.09亿元，占营业收入的39.05%；客房收入为240.95亿元，占营业收入的48.23%。2018年

第二季度全国星级饭店营业收入结构

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国星级酒店市场评估与发展前景报告》共十七章。首先

介绍了中国星级酒店行业市场发展环境、星级酒店整体运行态势等，接着分析了中国星级酒

店行业市场运行的现状，然后介绍了星级酒店市场竞争格局。随后，报告对星级酒店做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国星级酒店行业发展趋势与投资预测。您若想对星级酒

店产业有个系统的了解或者想投资中国星级酒店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各市场监测数据库。
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三、酒店部门的职能

第二节酒店业的分类及等级

一、酒店的分类
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一、现代酒店的基本性质
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第四节星级酒店阐述

一、酒店评定标准

二、星级的划分条件

三、星级评定的责任分工

四、星级的申请星级的评定规程及服务质量要求

 

第二章2018年世界酒店业运行格局分析

第.一节2018年世界酒店业的市场概况分析

一、全球连锁酒店总体发展概况

二、全球酒店房价行情分析

三、2018年全球酒店销售额分析（美元）

四、贸易战后全球酒店业复苏情况

第二节2018年世界宾馆酒店业的管理特点分析

一、国际酒店集团的管理模式分析

二、国际宾馆酒店业管理的主要特点

三、西方酒店业引入全面质量管理

四、国外饭店集团介入的管理形式

第三节2020-2026年世界酒店三大新趋势探析

 

第三章2018年世界星级酒店所属行业形势分析

第.一节2018年世界星级酒店发展概况分析

一、世界星级酒店管理模式分析

二、国际著名跨国酒店集团发展动态

三、星级酒店品牌竞争分析

第二节2018年世界主要国家星级酒店发展动态分析

一、美国

二、韩国

三、台湾

第三节2020-2026年世界星级酒店发展趋势分析

 

第四章2018年中国星级酒店运行环境解析

第.一节2018年中国宏观经济环境分析



一、中国GDP分析

二、消费价格指数分析

三、城乡居民收入分析

四、社会消费品零售总额

五、全社会固定资产投资分析

六、进出口总额及增长率分析

七、存贷款利率变化

八、财政收支状况

第二节2018年中国星级酒店市场政策环境分析

一、《旅游涉外饭店星级的划分与评定》

二、《中华人民共和国评定旅游涉外饭店星级的规定》

三、政策突破预期强烈

四、全国酒店产业政策与发展方向

五、&ldquo;限外政策&rdquo;对星级酒店业的影响

六、国家出台政策扶持酒店业

第三节2018年中国星级酒店运营社会环境分析

一、消费观念

二、文化环境分析

 

第五章2018年中国酒店所属行发展局势分析

第.一节2018年中国酒店业发展动态分析

一、星级酒店规模和效益呈持续稳定增长

二、高档次酒店发展迅速

三、开放程度高，管理先进

第二节金融风暴影响下酒店业的发展

一、贸易战波及中国酒店业

二、扩大内需商务部将大力发展酒店餐饮业

第三节2018年中国酒店产业的发展

一、2018年我国酒店业用户行为分析

二、2018年我国星级酒店的开业统计分析

三、2018年我国酒店预订价格指数分析

第四节2018年中国酒店业面临的问题分析



一、酒店业行业壁垒分析

二、中国酒店业外资赚了九成利润

三、中国每年有大量酒店资产闲置

四、中国酒店业建设和管理的十大误区

五、酒店业人才管理急需规范化

第五节促进中国酒店业发展的对策分析

一、消费需求不足状况下酒店的经营策略

二、中国酒店业应拥有自己的国际品牌

三、酒店业的个性化服务

四、酒店业应对贸易战的策略

 

第六章2018年中国星级酒店所属行营运运行形势透析

第.一节2018年影响中国星级酒店业发展因素分析

一、后奥运时代、世博会的举办对产业推动

二、旅游业的对中国星级酒店的影响

三、消费者意识的变化

第二节2018年中国星级酒店业运行分析

全国星级饭店第二季度平均房价为349.43元/间夜，同比增长4.78%；平均出租率为57.54%，同

比增长2.41%；每间可供出租客房收入为201.07元/间夜，同比增长7.30%；每间客房平摊营业

收入为35718.20元/间，同比增长7.91%。2018年第二季度全国星级饭店数量及平均房价情况

一、2018年中国本土星级酒店统计及星级划分所占比重

1、白金五星

2、五星

3、四星

4、三星

5、二星

二、各省星级酒店业结构分析

三、中国需求状况分析

四、全国星级酒店新开业统计

五、国内星级酒店客房总数7年内翻倍

第三节2018年中国高星级酒店业绩状况分析

 



第七章2018年中国星级酒店所属行业状况剖析

第.一节2018年星级酒店经营分析

一、收入分析

二、利润分析

三、客房出租率

四、平均房价

第二节2018年中国星级酒店数量

一、2015-2018年星级酒店数量

二、2018年星级酒店结构（按星级）

三、2018年星级酒店结构（按性质）

四、2018年星级酒店结构（按规模）

第三节2018年内外资结构分析

一、外资星级酒店

二、内资星级酒店

第四节各省星级饭店运营数据分析

一、2018年星级饭店基本情况（按地区分）

二、2018年各地区星级饭店数（按规模分）

三、2018年星级饭店主要经济指标

四、2018年星级饭店的客房规模

五、2018年星级饭店的注册登记类型

六、2018年星级饭店的地区分布

七、2018年星级饭店综合情况

八、2018年星级饭店的人均效益

九、2018年星级饭店每间客房的收益

十、2018年星级饭店的住宿人数和人天数

 

第八章2018年中国星级酒店所属行业运行状况分析

第.一节2018年中国星级酒店行业动态分析

一、国有集团占据着半壁江山

二、世界知名品牌占据着高端市场

三、外资进入重点领域分析

第二节2018年星级品牌酒店管理市场分析



一、酒店管理业务空间巨大

二、酒店管理集团化程度

三、酒店管理核心竞争力分析

四、外资酒店管理发展现状

五、内资酒店管理发展现状

第三节2018年中国星级酒店市场运行存在的问题分析

 

第二部分中国星级酒店竞争力测评

第九章2018年中国星级酒店业竞争格局分析

第.一节2018年中国星级酒店业竞争现状分析

一、星级酒店竞争更加激烈

二、星级酒店房价差距渐缩小

三、传统酒店频出降价牌特色酒店显活力

四、世界排名前10位的国际饭店管理集团均已进入中国市场

第二节基于ＳＷＯＴ模型浅析中国高星级酒店发展态势和提升途径

第三节2018年中国星级酒店业集中度分析

一、高星级酒店竞争转向个性化服务

二、构建中国星级酒店竞争优势的途径

三、三星级酒店经营竞争战略

第四节2020-2026年中国星级酒店业竞争趋势分析

 

第十章2018年中国北京星级酒店业市场竞争分析

第.一节2018年中国北京星级酒店供应分析

一、酒店类型繁多，市场竞争激烈

二、商务型酒店是星级酒店市场的主体

三、星级酒店供应二、三星级酒店是主体

四、CBD、王府井及军博等地区是高星级酒店供应的热点区域

五、单位自营管理为主，世界化酒店管理日渐增多

第二节2018年中国北京星级酒店市场需求分析

一、需求整体呈现持续增长趋势

二、高星级酒店是市场需求主体

三、商务需求是市场的主要需求力量



第三节2018年中国北京星级酒店市场经营状况

一、星级酒店市场价格对比分析

二、酒店档次越高，经营效果越好

三、收入规模及结构

四、平均房价及出租率

 

第十一章2018年上海星级酒店所属行业运行分析

第.一节2018年行业运行情况分析

一、2018年上海GDP

二、2018年上海旅游业

第二节上海星级酒店供需分析

一、2018年星级酒店数量

二、2018年星级酒店开业

三、2018年星级酒店需求分析

第三节2018年酒店经营状况分析

一、2018年住房率

二、2018年房价

第四节2018年上海星级酒店影响因素分析

一、美国经济增长放缓

二、2018年上海世博会

三、迪斯尼落户上海

 

第十二章2018年重点城市酒店统计

第.一节2018年广州酒店业分析

一、2018年广州酒店统计

二、2018年星级酒店开业

三、同比分析

第二节2018年深圳酒店业分析

第三节2018年三亚星级酒店分析

第四节2018年天津星级酒店分析

第五节2018年西安星级酒店分析

第六节2018年大连星级酒店分析



第七节2018年杭州星级酒店分析

第八节2018年青岛星级酒店分析

 

第十三章中国酒店上市企业运营财务状况分析

第.一节锦江股份

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

第二节华天酒店

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

第三节金陵饭店

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

第四节首旅股份

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

第五节新都酒店

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析



四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

 

第十四章中国外资酒店管理企业运营动态分析

第.一节洲际酒店集团

一、集团简介

二、中国投资动态分析

三、中国特色酒店分析

第二节胜腾

一、集团简介

二、中国投资动态

第三节万豪国际

一、集团简介

二、中国投资动态

三、中国特色酒店分析

第四节凯悦集团

一、集团概括

二、中国投资动态

三、中国投资特色酒店分析

第五节卡尔森

一、集团简介

二、中国投资动态

三、中国特色酒店分析

 

第三部分中国星级酒店产业预测及投资战略部署

第十五章2020-2026年中国星级酒店发展趋势预测分析

第.一节2020-2026年中国酒店行业发展趋势分析

一、集团化超级化

二、信息化发展趋势

三、中国未来酒店业多元化发展方向

第二节2020-2026年中国星级酒店发展趋势预测分析

一、高星级酒店即将进入高峰期，竞争加剧



二、中国高端酒店的主流变为房地产开发业加跨国公司品牌

三、休闲度假酒店的需求将迅速增长

四、经济型酒店仍将继续发展，品牌整和加快

五、酒店集团的收购、兼并、重组进一步加速

六、短期收入增幅下降，亏损企业增加，中长期发展不可逆转

七、互联网将成为酒店营销的最大平台

八、酒店服务将进入定制化阶段

九、酒店管理向人性化发展

 

第十六章2020-2026年中国星级酒店业投资潜力研究

第.一节2018年中国星级酒店投资概况

一、新一轮高星级酒店投资热潮透析

二、外资投资星级酒店

三、高星级酒店加大中国投资

四、星级酒店投资在建项目分析

第二节高星级酒店的投资回报样本分析

第三节2020-2026年中国星级酒店投资商机点评

一、星级酒店区域投资潜力

二、星级酒店服务设施投资热点分析

第四节2020-2026年中国星级酒店投资风险预警

一、星级酒店多数被团体预定，酒店供应吃紧

二、酒店房价连涨

三、奥运、世博后的市场风险

四、金融风险

五、外资进入风险

第五节2020-2026年中国五星级酒店的投资效益及投资方式分析

一、投资效益的六个来源

二、投资和管理酒店的六种模式

三、高星级酒店的投资建设和运营管理

四、高星级酒店的投资成本控制

 

第十七章2020-2026年中国星级酒店业经营战略分析



第.一节2020-2026年中国星级酒店经营策略分析

一、服务策略

1、针对会议团队的产品服务策略

2、针对商务客人的产品服务策略

3、酒店针对婚宴的产品服务策略

二、价格策略

1、酒店客房价格的制定

2、酒店餐饮价格的制定

3、酒店价格的调整

三、渠道策略

1、网络联合营销渠道

2、加入分时度假交换系统

四、促销策略

1、酒店广告策略

2、酒店人员销售策略

3、酒店营业推广策略

4、酒店公共关系策略

五、品牌策略

1、服务吸引人

2、口碑带新人

3、网络留住人

第二节2020-2026年中国星级酒店品牌化战略分析

一、充分发挥中国文化的传统优势

二、树立具有竞争力的市场定位

三、市场需求决定饭店品牌需求

第三节2020-2026年中国五星级酒店营销策略

一、五星级酒店&ldquo;婚宴&rdquo;产品的经营策略研究

二、五星级酒店经营&ldquo;婚宴&rdquo;产品的优势分析

三、五星级酒店&ldquo;婚宴&rdquo;产品的经营策略

四、五星级酒店高端产品的营销路
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