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二、说明、目录、图表目录

   所谓玩具食品（也称趣味性食品），即食品内容和包装感官上个性化，具有观赏、食用、玩

耍或再利用等功能的一种食品，通常与玩具结合或以张扬的卡通、动漫造型、立体包装形式

入市。相比国内玩具食品企业的困惑与停步不前，一些国外知名玩具食品企业却盯紧了中国

玩具食品市场的空白，并已经踏上征途，开拓市场。  

   国内青少年儿童市场是玩具食品最大的消费群，也是拯救危机下的玩具食品企业的有效途径

之一，其食品内容和包装的功能性和趣味性发展方向也是必然。 
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