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二、说明、目录、图表目录

   社会的文明进步，必然解放新的思潮，对于情趣内衣和情趣用品的接受程度和公开度已经大

大提高。虽然碍于传统观念，在购买和使用情趣衣物方面还显得保守，但是已经很少有人会

把情趣内衣当做&ldquo;变态&rdquo;或者&ldquo;下流&rdquo;的东西了。之前马佳佳的走红，

情趣用品创业公司春水堂、他趣等获得投资，无不说明国人对情趣用品的观念正在日渐转变

和开化。

   人们对于内衣的直观认识，一般只仅限于女性内衣，而男性内衣款式材质一般都比较固定，

所以一般情况女性内衣被视为市场的主要驱动。人们常常听到一句话是这样的，男人靠征服

世界来征服女人，而女人通过内衣来征服男人，姑且不论这句话的对与错，单从价值方面来

讲，体现了内衣对于女人，和对于男人的作用是相当大的。

   自从改革开放之后，我国的开放程度越来越高，并且伴随着性观念的解放，女性的内衣美逐

渐被大众所接受，这就一引发了内衣消费的大幅增长，内衣也从传统的&ldquo;灰暗&rdquo;的

设计恢复到光大靓丽的的元素上来了，并且在设计方面更加大胆、暴露、从整体来看更加令

女性有魅力。

   目前，现代内衣不仅注重视觉方面所带来的诱惑感之外，更加重视内衣给女性带来的健康因

素上来。目前，经常有各种内衣秀和时装秀成为市场的新潮，而且电视节目也将次作为一个

重要的收视亮点。

   从市场方面来看，未来3-5年中国女性内衣市场将继续保持高速的增长，并且每年的消费增

长率保持在20%以上。并且内衣板块正成为资本市场角逐的一个亮点，也将是服装产业市场

的最后一块&ldquo;蛋糕&rdquo;。

   随着时装界的重视与本土化的改造，以及国内厂家的增多，用户的增多，情趣内衣的款式也

越来越多，甚至融入中国古典元素，设计出了一些旗袍款式的情趣内衣。

   目前按内衣网的分类就有角色制服，吊袜带，连体衣，塑身装，三点式，丁字裤，情趣裙装

，情趣内裤、游戏制服等。并且这些分类都不是绝对的，会有交互点。2020-2026年中国情趣

内衣销售收入预测

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国情趣内衣市场深度分析与投资前景分析报告》共十三

章。首先介绍了中国情趣内衣行业市场发展环境、情趣内衣整体运行态势等，接着分析了中

国情趣内衣行业市场运行的现状，然后介绍了情趣内衣市场竞争格局。随后，报告对情趣内

衣做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国情趣内衣行业发展趋势与投资预测。您若想

对情趣内衣产业有个系统的了解或者想投资中国情趣内衣行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。



   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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