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二、说明、目录、图表目录

 2019年燃气热水器全年产量为1238.5万台，同比2019年增长5%，燃气热水器销售量为1200万台

，同比增长14%，销售额为153.7亿元，同比增长22.2%。从重点产区产量分析，2019年1月～11

月，88.43%的全国家用燃气热水器累计产量由东部地区完成，且增速为11%，中部所占份额虽

少，但增速达18.06%西部地区出现33.07%的负增长，负增长趋势有所放缓。

在政府&quot;西气东输&quot;、城镇化建设主推下，在企业产品高端化的驱使下，在消费者以

旧换新刚性需求下，国内燃气热水器市场实现了&quot;量额齐升&quot;的良好局面。但介于其

他新能源产品强势崛起、国家调控、电热水器发展势头强劲等不可控因素的影响，未来燃气

热水器整体市场容量仍将可能出现回落、销售规模放缓的现象。
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