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二、说明、目录、图表目录

  特色餐饮分为三类，麻辣类味型、辛香类味型、咸鲜酸甜类味型，近年来有较大的市场。  

第.一类为麻辣类味型，其中鱼香、陈皮、怪味是川菜独有的味型，烹调难度大，菜品有鱼香

肉丝、陈皮牛肉、水煮牛肉、宫保鸡丁等。

第二类为辛香类味型，具有代表性的菜品有烟熏排骨、麻酱凤尾、五香熏鱼、酱爆羊肉、廖

排骨、卤元素等。

第三类为咸鲜酸甜类味型，这一类味型使用较广，菜品极多，有代表性的如干烧鱼翅、芙蓉

鸡片、鸡豆花、锅巴肉片等。

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国特色餐饮市场深度分析与投资分析报告》共十三章。首

先介绍了特色餐饮产业相关概念及发展环境，接着分析了中国特色餐饮行业规模及消费需求

，然后对中国特色餐饮行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国特色餐饮行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国特色餐饮行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分 行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、特色餐饮企业品牌的现状分析

1、对实施品牌战略在概念上有些模糊

2、缺乏事实品牌战略的紧迫感

3、缺乏相应的机制

四、特色餐饮企业的品牌战略

1、大力发展品牌连锁经营模式

2、科学品牌定位是餐饮企业品牌运营的导向

五、特色餐饮品牌战略管理的策略

1、要树立强烈的品牌战略意识

2、就是要选准市场定位，确定战略品牌

3、餐饮业需要优质的服务，尽量与消费者产生共鸣

第三节 特色餐饮行业投资战略研究

一、2019年餐饮行业投资战略

二、2019年特色餐饮行业投资战略



三、2020-2026年特色餐饮行业投资战略

四、2020-2026年细分行业投资战略

第四节 特色餐饮行业投资潜力与建议

一、特色餐饮行业投资机会剖析

二、行业投资建议
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